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(图片来源: Hape 图库) (图片来源: Hape 图库)

       1月，Hape如期参与了6至12日的达拉斯礼物展和12至19日的亚特兰大礼物展。虽然受疫情影响，入口准入检测森严，
但Hape展位依然门庭若市，中心位置展出的2021新品收获了众多关注。

       Hape的新品惊艳全场的同时，Hape的“鲸鱼音乐喷泉”、“DJ打碟混音台”、“球悬浮火箭堆塔”被美国玩具业内风向标、知
名玩具连锁店Sandy Ruben列为2021最佳玩具Top 30，成为零售商的追捧爆款。

         2021年首轮全球巡展已告一段落，Hape斩获颇丰，这使得我们对接下来的更多展会充满信心。全球疫情影响下，出现越来
越多的线上交易和在线沟通，这一定程度上重塑了全球商业模式。但是实体经济依然在人们的日常生活中占有重要地位。商
业的长远发展离不开面对面的沟通与实体门店购物体验。线下展会能为展商和访客带来的交流机会依然无法被线上虚拟展
会完全替代。我们期待在不远的未来与您见面！

亚特兰大礼物展达拉斯礼物展

         3月30日，一年一度的国际玩具展及教育产品（深圳）展览会如期在深圳国际会展中心隆重开展。作为玩具业内的领航品
牌，Hape携集团旗下一众品牌新应邀而至，包括誉享全球的益智教育玩具品牌Hape®、德国经典柔性拼搭积木PolyM®以及战
略合作品牌日版微型拼搭积木鼻祖nanoblock®。

        Hape展位按照系列主题划分区块，趣味情景化陈列，生动形象地展现了各系列玩具的特点。浴室戏水系列通过浴缸营造
浴室的氛围；婴儿期玩具通过打造安静甜蜜的儿童房来展示；趣味厨房和美食系列模拟真实的厨房情景呈现��此外，展会
现场还有大型LED屏全方位展示Hape玩具。广东玩具协会副会长等重要嘉宾亲临Hape展位，对Hape一众新品赞赏有加。

      通过展会认识更多新朋友，探索合作机会，维系合作关系，我们始终重视线下的面对面沟通渠道；我们坚信，只有通过亲身
体验，才能更好地感知Hape玩具的品质与理念。在国内疫情相对安全可控的前提下，Hape进一步深耕深圳、广东等华南市
场，将更多的优质Hape玩具和开放式益智玩具体验带入更多家庭。

      国际玩具展及教育产品（深圳）展览会始于1989年，现已成为华南地区最大的行业展览会，展会涵盖了来自玩具、母

婴、儿童用品、IP授权等多个行业。今年，展会占地面积达140,000平方米，聚集了来自全球的超过1,400家展商，呈现了

数以千万计的行业新品。

       2021的开年依然艰难。受全球疫情影响，线下的见面机会弥足珍贵。在安全的前提下，Hape努力克服重重困难，争取更多     
机会与新老客户面对面交流沟通，呈现更多的新品新作。

美国

展会
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今年全球多地仍处于封锁状态，线下展会停摆，许多展方把目光聚焦线上展会，提供业内信息交流分享的线上平台。Hape积
极参与全球多场线上展，加强与客户之间的交流沟通，寻找新机会。

Hape于1月25日至29日和2月分别参加了Spielwarenmesse BrandNew线上展和Brandora Showroom Weeks线上展。

Hape于3月1日至5日参加了澳大利亚玩具、兴趣与授权（Toy, Hobby & Licensing Fair）线上展。相较于往年，本次线上展在短
短5天之内便聚集了全球3,400多位访客相继登录“逛展”，与展商在线实时交流、全面了解产品、聆听峰会演讲，并参加深入探讨等。

“厨房玩具—萌宝蔬菜篮”、“娃娃屋露营房车”、“摇摇船”等Hape优质单品深得人心，吸引多位潜力客户到访Hape线上展位。
Hape“大眼怪数字天平”更是在开展期间登上了当地一知名玩具行业杂志《玩具与爱好》（Toy & Hobby Retailer）的官网，该网发表
的Hape一文有力地带领当地业内人士深入了解和认识Hape品牌与玩具。

线上展会是新形势下业内人士交流和分享的一大有力平台。Hape适应新趋势，不仅积极参展，并搭建了一个Hape专属展台，
邀请各位合作伙伴及对Hape感兴趣的朋友前来“参观”。点击下方链接注册“逛展”：http://47.114.59.212/cn/register.html。

一场疫情重塑世界，线上沟通、购物、交流成了新常态。但疫情消散之后，世界将会如何变迁，我们又将何去何从？未知的未来
充满许多不确定，但无论如何，Hape都将顺势而为，携手老搭档和新老朋友，共同转型，为我们的下一代打造一个更加美好的世界。

Hape线上全球巡展

        纽伦堡玩具展组织方举办的Spielwarenmesse BrandNew线上展聚集全球玩具行业最
新创意单品，为参展各方提供新品展示和商贸洽谈的线上交流平台。本次线上展聚焦4,000

件行业单品，包括2021新品“球悬浮火箭堆塔”、“鲸鱼音乐喷泉”及“DJ打碟混音台”在
内的110件Hape玩具燃爆展位。

Brandora Showroom Weeks线上展旨在展出玩具及授权行业的优质新
品，凭借多样化的社交媒体平台开展线上交流，邀请全球各方“访客”参展。

Hape本次携170件Hape玩具参展，应邀受访，向大家介绍并推荐好玩有
趣的Hape优质益智玩具。

 

德国

碍于疫情，展会停摆，Hape英国做了一项应时之举⸺
将办公室内的样品间修整成为一个Hape虚拟展位，高柜上摆
列全品类玩具，桌上展出创意新品，与客户进行“面对面”线上
交流沟通。我们通过邮件邀请老客户，通过杂志新闻上的广告
邀请吸引新伙伴，共同参与“Hape线上展”。可喜的是，这项举
措得到了客户的一致称赞，将其比拟为当下促进Hape和客户
分享新点子、交流新想法的一大有力平台。

Kate（Hape英国的业务拓展经理）

展会 展会

英国

澳大利亚
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新闻 新闻中国 中国

(图片来源: Hape 图库) (图片来源: Hape 图库)

         4月8日，Hape国际控股集团创始人兼总裁彼得•汉斯丹先生作为玩具
行业杰出代表接受中央电视台CCTV-2财经频道《正点财经》栏目组采访，
就疫情影响下的玩具行业如何实现逆势上扬分享观点。

       过去一年，在疫情冲击全球市场经济的大背景下，全球玩具行业却实
现了稳步上升。其中，中国消费市场的增幅达到了2.6%。作为行业头部企
业，Hape集团去年实现了12%的业绩增幅；2021年第一季度，Hape的销
售额实现了同比增长73%。随着中国市场规模的增长和消费升级，国内
家庭对于优质玩具的需求也不断上升。Hape认为中国市场必将是未来五
到十年内集团业务的主要增长力量，中国市场的业务份额在集团全球业
务份额的占比或将从20%提升至50%。

   此外，疫情影响下，“宅经济”进入井喷期。“宅经济”效益在玩具行业表现为早教益智类产品的爆发式增长。Hape与Baby 
Einstein联合推出的触摸木制系列玩具亦受益于此， 成为每个有娃家庭亲子休闲的不二之选，市场表现亮眼。

        Peter表示，智能科技更深度地融入儿童玩具也会成为行业新趋势。Hape也早早布局谋篇，加大研发投入，以增强自身软
实力，加固品牌护城河，在新一轮的行业竞争中形成品牌竞争力。

      自疫情爆发以来，线下实体门店遭受重创，很多玩具品牌都纷纷撤店转战线上，然而Hape却从未放弃线下市场，更引入西
班牙顶级玩具零售连锁店⸺欧育樘，倡导“开放式玩具体验”。Peter强调，孩子只有通过亲身体验才能真正感知一款优质玩
具。在网购逐渐成为主流消费渠道的当下，我们认为，线下门店的实物体验，最终会转化成线上的销售额；只有通过线上线下
联动均衡发展，才能形成品牌最大优势，实现品牌升级。

         Hape始终坚持为下一代带来更多优质的玩具体验。

         Hape国际控股集团与松阳县政府签订《Hape国际控股集团儿童益智玩具生产项目投资框架协议》，标志着Hape正式投
建、打造在中国境内的第三大生产制造基地。按规划，新厂区坐落于松阳赤寿产业园区，占地70,800平方米，计划于2021年3
月动工，2021年底正式投产。未来，松阳厂区将集生产制造、物流仓储、早教研发等多种功能于一体，同时也将遵从Hape一贯
的可持续发展理念，生产更多绿色环保型儿童玩具和幼教产品。

         松阳是一个国家级生态县，自然条件优越。同时，松阳拥有全国最大的绿茶交易市场，不锈钢产量占据全国三分之一，近年
来松阳旅游业发展迅猛，业已成为国家全域旅游示范县。目前，全县已有高速公路、铁路，另有高速铁路以及丽水机场在建。松
阳即将成为浙江西南重要的交通枢纽，极具投资潜力和发展活力。

        Hape此次投资项目受到了松阳政府的大力支持。松阳政府表示，根据协议约定，松阳政府将以全方位服务协助Hape在松
阳的投建工程，推动落实合作进程。

       Hape集团创始人兼总裁彼得·汉斯丹先生谈到：“我们始终秉承的对社会的承诺，如竹林生态保护、生产木质环保玩具和
幼教产品等，与松阳环境友好型社会的理念是一致的。特别是经过去年，我们发现越来越多的消费者开始关心产品制造中的
环境保护问题，诸如生产过程、原材料的选择等。我相信，未来我们在这一领域有更大的合作发展空间。”

      作为儿童益智玩具和幼教产品品牌，Hape始终关注学龄前儿童教育发展。就此，Hape将携手丽水学院幼儿师范学院共同
探讨儿童早教问题。通过引入蒙氏教育、福禄贝尔体验课程等西方早教理念，在中西方儿童教育方式之间探索联结与平衡，为
下一代成长发展寻求更优化的教育方式。下一代的教育事业关乎整个社会与未来，Hape将为此上下求索。

   我们相信松阳新工厂将在Hape未来五年战略计划中发挥重要作用。常言道，千里之行始于足下，此次签署的投资协议是
Hape与松阳合作共赢之路的第一步。未来无限，我们携手共进！

2021年1月31日，松阳

Hape国际控股集团
投建松阳新工厂

Hape国际控股集团总裁
接受中央电视台财经频道采访
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FAIR Germany

Hape户外自然探索教育基地
给生活多一点亲子空间

3月26日，中国儿童友好型城区建设交流会暨北仑儿童友好城区启动仪式在宁波市北仑区隆重举行，宁波市北仑区荣膺中国第一
个儿童友好型城区。作为北仑儿童友好型城区的战略合作方，Hape集团同时在仪式上公布了“Hape户外自然探索教育基地”项目。

Hape国际控股集团创始人兼总裁彼得•汉斯丹先生作为北仑儿童友好型城区战略合作方受邀出席典礼并参与友好对话论坛。会
议莅临嘉宾有全国妇联副主席蔡淑敏女士、联合国儿童基金会驻华办事处副代表郑道先生等。

“儿童友好城市”概念起源于1996年联合国儿童基金会和联合国人居署共同发起的“儿童友好城市运动”，旨在创造更适合儿童成
长的城市。在十三届全国人大四次会议表决通过的第十四个五年规划和2035年远景目标纲要中列明“开展100个儿童友好城市示范”，
儿童友好城市建设正式写入国家发展规划。2020年3月26日，北仑正式成为全国
第一个儿童友好型城区。

秉承对下一代的承诺，“Hape户外自然探索教育基地”项目旨在创建一
个Hape特色亲子自然空间，为下一代提供一个户外探险和学习的综合性
教育基地。该项目总投资预估1亿元人民币，计划5年内完成建设。根据规
划蓝图，该项目将打造成为一个涵盖生态旅游、有机农场、书店、博物馆
与传统文化交流活动的综合性自然亲子空间。

教育基地

1.博物馆&书店
计划建造博物馆和书店，展出与竹及竹艺相关的资料物

品，让孩子们在浓厚的学习氛围中获得有关竹的知识，增强
知识储备，传承传统竹艺。

2.户外探险项目
除却传统学习方式外，Hape另行开辟了寓学于玩的特

色户外探险项目，让孩子们在玩乐中学习和成长。我们即将
与国内各大中小学接洽合作，购置搭建一系列户外运动设施，
成立一个户外实践拓展训练基地供学校师生教研实践。此外，
我们计划采买并安装攀岩设备、蹦床、水上游戏设备等各类
户外游戏探索设施，创建一个“Fun”意满满的大型户外游戏
空间，邀请各位家长携孩子一同前来体验户外探险游戏，一
起度过一段有趣而又珍贵的亲子时光。

3.传承竹艺
我们计划在每年3—5月的出笋期，组织挖毛笋亲子活动。

期间，孩子可以沿途采集各类竹叶和树叶，进行彩绘及DIY手
工创作。同时，我们还会邀请当地篾匠前来介绍和演示利用
毛竹手工制作环保竹工艺品的过程，并带领家长和小朋友们
一起体验制作环保竹制玩具和手工艺品。此外，我们还会不
定期邀请当地村民组织举行制作手工年糕、茶叶、包粽子等
各类民俗手作活动。

当地经济发展

可持续发展

Hape集团不仅致力于为孩子提供高品质环保益智玩具，
更着眼于推进全人类的发展。我们专注玩具，也关注可持续
发展，致力于为下一代创造一个更加美好的世界。

作为一家肩负并践行社会责任的企业，Hape集团始终
支持并积极配合国家政策方针。彼得•汉斯丹先生表示，Hape
集团深耕北仑25载，幸得当地政府大力支持，业已成为玩具
行业内的翘楚。我们认为企业的成功源于全社会的信任和支
持，Hape集团也愿意与大家共享硕果，商业成功需要反馈给
公众才能推动社会发展。鉴于此，我们精心推出“Hape户外
自然探索教育基地”项目，为大家提供一个清洁无污染、安全
绿色的亲子户外实践空间，通过户外生态探索活动实现自然
教育，体验当地传统文化，乐享亲子时光。

“Hape户外自然探索教育基地”与“儿童友好城市”的理
念不谋而合，已被列为北仑儿童友好型城区建设的重点工程
之一。此外，该项目亦是响应“乡村振兴”计划的重要举措之
一，符合“可持续发展”战略。该基地预计五年内落成并向大
众开放，届时有望跻身国内乃至全世界热门打卡地之一，造
福当地经济并回馈社会。

汉斯丹先生一直坚信，“孩子是今天社会的20%，但
他们将是全部的未来”。作为一家儿童玩具企业，我们相信，
未来始于并属于我们的下一代。Hape始终致力于为我们的
下一代创造一个更美好的世界。

Hape户外自然探索教育基地是一个综合性教育休闲亲
子空间。基地内设施齐全，配备有各式餐厅、温馨旅社、全生
态有机农场等，为家长和孩子创造一个其乐融融的“世外桃
源”，尽享和谐欢乐的优质亲子时光。此外，我们会在当地招
募员工，支持基地的日常运转。随着项目日渐成熟及客流量
的增多，该项目不仅能够帮助提振当地经济，也能在一定程
度上缓解当地就业问题，帮助改善当地民生。

一方面，计划购置一个水力发电机和三个小型风力发
电机，并在生态有机农场管理房上安装太阳能板，利用自然
资源形成迷你水力发电、小型风力发电、太阳能发电三种可
持续发电方式，源源不断地供应基地内部设施，维持基地全
天候运转，使其能够随时随地迎接孩子和家长前来娱乐体
验。另一方面，我们将严格按照相关标准处理污水排放，坚
持贯彻可持续发展理念，最大程度上保护当地环境，做一家
负责任的企业。

新闻 中国 新闻中国
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活动 活动

(图片来源: Hape 图库) (图片来源: Hape 图库)

         受疫情影响，美国上一季度线下销售遭
遇重创。同时，因为被迫隔离在家，孩子们
越发需要优质玩具打发时间，使得线上销
售如雨后春笋，涨势可圈可点。

       Hape的明星产品轮番上阵，在美国主流媒体平台上频繁亮
相，赢得大量粉丝和关注度。“分类积木漂浮青蛙“、”早旋律按键
木琴“等产品在KATU2（ABC附属广电平台）和TTPM（Toys, 
Tots, Pets & Moore，即”玩具、小孩、宠物及其它”）网站收获超
40万点赞。CNN对“迷藏望远镜”的报导不仅覆盖全美，而且远
播加拿大。在CNN一档户外报道中，”便携秋千“也成功出镜。此
外，在People of Play POP（芝加哥玩具&游戏集团）网站的一个
专题推送上，Hape的公司简介霸屏整整一周，令访问者印象深
刻。

       Kiddipedia（网站名）的“新生儿指南“是为澳大利亚的备孕、
孕期夫妻及新晋爸妈提供资讯和建议的新晋媒体窗口。定期更新
孕婴主题的文章推送，内容涉及如何为新生儿选购礼物及优质产
品推荐等等。

      去年11月，一旨在增强与消费者互动的“Hape豪礼有
赠”的活动在该网站展开，访问者只要提交“为什么想要
这款产品”的调查问卷，就有机会实现愿望，赢得包括“

大米牙胶环”、“吸盘海洋动物沙铃组“、”旋转音符八音盒
“和”分类积木盒“在内的超值大礼包。

      春节期间，人们纷纷放下手头的工作，享受与家
人团聚的美好时刻。Hape果断抓住这一时机，推出
多项优惠政策促进销售，其中包括在指定时段下单

的客户可获赠免费样品，30多家客户成功下单，并且吸引了不少新客户慕名
加入。线下店铺则延续了往年的导购奖励机制，成果斐然。

        在抖音，粉丝们积极响应Hape “‘DOU’牛大礼包“短视频集赞领礼品活
动，斩获16.8w话题阅读量。

       阿联酋最大的医院之一Tawam医院，近日开展了一个名为Wayana的项目，此项目为该院儿科肿瘤病房的小患
者们准备了惊喜玩具大礼包相赠，希望通过这一暖心举动减轻孩子们的病痛，给病房带去些许欢乐和慰藉。

          同样的天真爱玩，这里的孩子却只能躺在床上，应付药片、化疗甚至手术。当孩子们与医生与癌
细胞并肩斗争的时候，Hape联手一众品牌以自己的方式为他们们你呐喊助威。玩具是免费提供的，
但是祝福是真挚无价的：希望这些勇敢的小天使们能早日恢复健康。

      疫情笼罩之下，一些国家尚在经受隔离甚至封锁，展会停摆，聚会也被取消，市场人员不得不另辟蹊径，
寻求新的市场突破口。

          在德国，Toynamics着眼线上 ，多措并举弥补线下展会
的缺失，其中一个亮点活动“品牌日”，包含Peter展示Hape制造车间、竹林研发中心和
种植基地的系列视频，Dennis与加拿大Tween团队就新品牌Dinos Art发布的对谈视
频，以及向观众集中介绍新品。一系列活动环环相扣，精彩纷呈，来自媒体、专卖渠道以
及主流平台的多位贵宾受邀参与。

小礼物，大祝福⸺阿联酋肿瘤病房里的快乐礼包

精彩线上活动弥补线下寂寥

美利坚群“星”闪耀

Hape豪礼有赠

牛年迎牛市
Hape新春礼赞

阿联酋
美国

中国

德国

澳大利亚

      在地球的另一端，秘鲁的营销人员仍将重点放在线
上促销：11月份的“黑五”热度未消，3月19日至26日的
特卖狂欢接棒而来。

      病毒虽无情，但是人们对生活的热爱有增无减，希
望Hape的优质玩具能给更多家庭带去欢声笑语。

秘鲁
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今年第一季度，Hape在全球的销售额同比增长73%，中国市场同比增长47.3%，打响2021业绩翻红第一枪！如此佳绩是如何达成的？
详见以下分析报道。

线上：
成绩：2020年新冠疫情肆虐全球，国内正值攻坚期，而正是在这个困难时期，Hape却以傲人成绩刷新市场：Hape天猫旗舰店在“618购物
节”及双十一期间销量大增，销售额分别同比增长77.18%和27.91%，卓越成绩令人惊叹。

举措：在抖音、快手、小红书等国内热门新媒体平台进行直播甚至日播等一系列互动活动，留住忠实老粉，吸引众多新粉。与此同时，我们与
国内一众知名网红保持长期密切合作，通过其网络号召力始终保证Hape的活跃度。今后，Hape将继续维持以上有效措施，并全力开拓新
举措，进一步提升Hape品牌形象及知名度，以期达到更佳销售业绩。

线下：
成绩：Hape玩具业已入驻全国1,240家门店。虽值疫情，但我们始终重视与消费者的直接接触，并在国内有条件的地区相继开展一系列线
下路演活动，包括今年新年期间在青岛佳世客（日本永旺集团旗下一子公司）举办的“Hape玩具新春礼遇季”活动，得到不俗反响。各类线
下活动不仅拉近了Hape与消费者之间的距离，更是有力地拉动了Hape产品的销量。

举措：今年，我们正式开启与山姆会员店、沃尔玛、麦德龙、大润发、华润万家等各大超市的合作，认真选品，只为各家门店提供最合适且最
有潜力的Hape单品。为此，我们依照价格、性能等方面的不同层次，为一些先行品开发出“优质、更优、最优”三种不同版本，满足各个渠道
和不同买家的需求。可喜的是，第一季度合作的超市均反馈较佳。截至2021年年底，Hape有望进驻国内1,800家实体门店。此外，今年我们
会着力于下沉市场，关注三四线城市，得益于国家政府的相关政策扶持，这些城市或将极具市场潜力和购买力。

这场疫情让世界见证了中国力量。经过疫情洗礼，相信中国市场必将占据全球市场一大份额。集团创始人兼总裁彼得·汉斯丹先生表
示：“中国市场将成为未来五到十年内集团业务的主要增长力量，中国市场的业务份额在集团全球业务份额的占比或将从20%提升至
50%”。鉴于此，Hape将会更加注重发展国内市场，践行线上线下相融合的多重战略措施，以期根植国内市场，为更多的家庭和孩子带去满
载爱意和欢乐的Hape玩具。

2021第一季度Hape销售额同比 增长73%

近日，PUPAZZO（Hape在当地的合作伙伴）的第三家门店在
首都第比利斯的一家知名大型商场“城市购物中心（City Mall）”内
隆重开业，Hape精美单品亦亮相店内。

开业当天，五彩斑斓的各色气球点缀新店，憨态可掬的佩佩
玩偶热情相迎，加之店内琳琅满目的创意单品，招徕顾客连连。
Hape经典“趣味美食”系列、大热的“音乐”线、与Baby Einstein的
联名爆款等多品类玩具几乎占据店内的半壁江山，吸引大批顾客
进店选购。此外，PUPAZZO还借开业契机，在脸书（Facebook）上
发起了一项互动赠礼活动，最终3名幸运粉丝喜得大奖，抱着Hape
优质玩具满载而归。

本季度，Hape玩具进驻了SUTER游戏商店（瑞士一家族公司
suter-meggen旗下门店），并在店内搭建设立Hape Playland区
域。SUTER是一家大型专卖店，在售品类繁多，从火车模型、手作
模型、压铸件到玩具不等。作为一个新进驻店内的品牌，Hape玩
具在一众模型商品中格外亮眼。

Hape的老搭档Alegria近日进行门店翻新，为Hape设立了全
新的店内陈列展示区域。此外，Alegria计划在今年扩张店内面积，
为Hape预留更多展示区域和空间。敬请期待吧！

英国兰顿花园中心（一站
式礼品及家居用品购物商场）设
立了一个Hape Playland的火车
中岛部件，收货颇多喜爱与青睐，
我们有理由相信完整版Hape 
Playland定会更受欢迎。据悉，
该购物商场是英国少有的被允
许在疫情期间正常营业的零售
商铺之一。

英国

格鲁吉亚

秘鲁

Hape玩具进驻阿尔艾因市Color Land Toys玩具店，这是一
家出售全品类男孩玩具、女孩玩具以及婴幼儿玩具的门店。店内多
个摆满Hape高品质玩具的货架十分抢眼，吸引顾客前来选购。

阿联酋

瑞士

Hape与Baby Einstein的
联名合作款玩具以及多款Hape
精美玩具近日在Silfa Dorel Ju-
venile集团旗下的infanti门店
上架。Silfa公司专注于为消费者
提供优质玩具，并持续关注产品
开发、创新、技术以及客户满意
度。Silfa同时在infanti官网主页
上投放了Hape宣传横幅，并在
社交媒体平台po出多张Hape宣
传 海 报，多 效 联 动 刺 激 销 售 。
Hape产品业已行销100多个国
家和地区，加之各国可靠的合作
伙伴，Hape未来可期！

智利

让我们短暂告别中国这个潜力无限的市场，把目光转向世界
其他地区！

碍于疫情，网络购物兴起，但我们相信实体店购物体验依
旧同样重要！为此，Hape玩具入驻全球多个地区的实体门店，快
去选购吧！

喜创佳绩！

门店 中国 门店

(图片来源: Hape 图库) (图片来源: Hape 图库)14 15
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门店 门店

(图片来源: Hape 图库)

领略拉丁美洲的Hape Playland
拉丁美洲 拉丁美洲

         去年12月至今年2月，哥伦比亚境内最大的玩具零售商Pepe Ganga旗下5家门店相继引入Hape Playland。设计独特的
Hape货架，配上精美好玩的Hape玩具，以及可爱有趣的地标图案，给顾客难忘的极致购物体验。据悉，Hape Playland将在今
年继续进驻5家Pepe Ganga门店。

       与此同时，Pepe Ganga在照片墙（Instagram）和脸书（Facebook）上po了多条关于Hape的消息推送，大力宣传
Hape玩具及Hape Playland。值此困难之际，Pepe Ganga所做的努力不仅有力地增强了Pepe Ganga与Hape双方之
间的互认互信，更是如愿将Hape引入当地，走进更多潜在消费者的心中。Hape自始至终都十分重视线下终端零售
顾客的到店购买体验，同样我们也希望在疫情消散后，能够在各大门店内见到更多来自世界各地的孩子。

       Pepe Ganga在哥伦比亚境内拥有50多家门店，遍及至少15个城市。Pepe Ganga致力于为顾客带来创

新优质的玩具、儿童服饰、家居用品以及极致的购物体验。截至目前，Hape Playland已进驻5家Pepe 

Ganga门店，分别是首都波哥大的2家门店（PEPE GANGA Parque Calle de la 93和PEPE GANGA 

Centro Comercial Unicentro），布卡拉曼加的1家门店（PEPE GANGA Centro Comercial El 

Cacique），卡塔赫纳的1家门店（PEPE GANGA Mall Plaza），以及麦德林的1家门店

（PEPE GANGA Santafé）。
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日期： 2月至3月
区域： 格鲁吉亚
渠道： 照片墙（Instagram）
主题： 当地网红推荐Hape玩具
亮点： Hape每月都会精选出优质玩具赠送给各大合作网红，依照约定，
网红会给出对应玩具的真实反馈并发布在各自的社交媒体账号上。其
中，Hape “18键钢琴”以及“六阶—太阳系星球拼图”得到大V极力推荐，
收获粉丝大军的无数好评。知名网红的倾情推荐，激起了更多消费者
对Hape益智玩具的极大兴趣，吸引大小朋友到店选购。Hape品牌及
其玩具在格鲁吉亚市场广受认可，圈粉无数。

日期： 1月至3月
区域： 阿联酋
渠道： 照片墙（Instagram）及网站
主题： 照片墙（Instagram）推文及各大网站推广 
亮点： 多位网红在自己的照片墙（Instagram）账号上po出Hape产品，引
来粉丝围观。此外，各大中东知名母婴网站也相继在主页推广Hape产
品。与此同时，为庆祝阿联酋成为首个成功登上火星的阿拉伯国家，
Hape免费赠送“未来太空探险号”给幸运网红及消费者，产品收获一
致好评，销量激增。

日期： 1月
区域： 意大利
渠道： 照片墙（Instagram）
主题： Hape发起 “Playful Living” 线上活动
亮点： 2021年1月，Hape意大利在照片墙（Instagram）官方账号发起“Playful 
Living”大型互动活动，旨在为Hape “夸得瑞拉弯轨 & 直轨套”，“马戏
团灯光秀游戏盒” 及“火车轨道小镇运输收纳盒”三款玩具征选最富创
意的标语并将相应产品作为奖品回馈给获奖粉丝。该活动在意大利反
响热烈，吸引大批网友参与，进一步提升Hape的品牌知名度及影响力，
并吸引大量顾客前来体验和购买Hape优质玩具。

日期： 2月至3月
区域： 澳大利亚
渠道： 照片墙（Instagram）和脸书（Facebook）
主题： 网红博主推荐Hape玩具
亮点： Hape与多位网红保持长期友好的合作关系，许多网红虽已为人
父母，但仍保有超高人气和点击率，且不乏初为人父/母的忠实粉丝。
近日，当地一名资深网红博主在自己的社交媒体账号上推荐Hape玩
具，收获粉丝点赞和留言。此外，U. Games Australia（Hape在澳大利
亚的经销商）也在其官方账号上推送更新Hape各品类玩具，加强与粉
丝互动，并鼓励有条件的消费者到线下实体店体验购买。

澳大利亚

阿联酋

格鲁吉亚

意大利

时间： 2021年1月& 2月
地区： 英国
杂志名称： 《玩具世界》（ToyWorld）
杂志类型： B2B
发行量： 5,182册
产品露出： “DJ打碟混音台”、“火车轨道
小镇运输收纳盒”、“几何摇铃三件套”
广告页： 两个内页全版
简介： 《玩具世界》（ToyWorld）是英国玩具贸易领域规模最大且最具影
响力的优质出版刊物。该杂志主要面向业内玩具供应商、业界代表、媒
体以及玩具公司，致力于为行业提供最新潮流资讯。

日期： 2021年2月
区域： 英国
杂志名称： 《学龄前学会》（Progressive Preschool）
杂志类型： B2B
发行量： 8,744册
产品露出： “火车轨道小镇运输收纳盒”
广告页： 封面全版
简介： 《学龄前学会》（Progressive Preschool）
是一本独特的贸易出版物。它是唯一跨产品
类目的学龄前杂志，读者可以订阅纸质版本也可以浏览电子版本。

日期： 2021年1月至3月
区域： 新西兰
杂志名称： 《宝贝》（OH baby!）
杂志类型： B2C
发行量： 17,500册
产品露出： “多功能平衡车（红黑）”
广告页： 一个内页全版
简介： 《宝贝》（OH baby!）杂志致力于帮助新手爸妈
备孕、孕中保健和婴幼儿护理。杂志涵盖营养和食
谱、健康、母婴产品推荐等内容。

日期： 2021年2月 & 3月
区域： 德国
杂志名称： 《玩具星球》（Planet Toys）
杂志类型： B2B
发行量： /
产品露出： “音乐企鹅不倒翁”、“滚滚乐电
子音乐鼓”、“旋转音符八音盒”、“泰迪熊
滑水回力船”、“雨声安抚沙漏”、“音乐云
朵安抚灯”、“鲸鱼音乐喷泉”、“都市警察
局”、“抽屉式两用火车头游戏桌”、“音乐
学步车”
广告页： 四个内页全版，1/8内页
简介： 《玩具星球》（Planet Toys）由德国
玩具零售商协会主办，内容涵盖整个玩
具行业相关的市场新闻、产品资讯等相
关主题，其别具一格的排版设计和简洁
明了的杂志内容展现了玩具行业杂志的
现代化。

日期： 2021年2月 至 4月
区域： 澳大利亚
杂志名称： 《玩具与爱好》（Toy & Hobby Retailer）
杂志类型： B2B
发行量： 4,200
产品露出： “大眼怪数字天平”
广告页： 1/2内页、1/8内页，共2页
简介： 《玩具爱好》（Toy & Hobby Retailer）杂
志是澳大利亚玩具行业最具影响力的季刊杂
志之一，内容涵盖行业前沿资讯、杂志社论、专
家专栏等相关主题，还涉及行业展会资讯及新
品潮流玩具等信息。

日期： 2021年2月
区域： 意大利
杂志名称： 《玩具乐园》（Toy Store）
杂志类型： B2B
发行量： 3,600册/月
产品露出： “厨房玩具—电动旋风炒锅”、Nebulous
及Skip Hop品牌
广告页： 一个内页全版
简介： 《玩具乐园》（Toy Store）杂志是意大利最具影响力的儿童玩具行
业出版刊物之一，旨在推荐优质儿童玩具。

Love Learn Play
www.hapetoys.co.nz
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BAUEN MIT SYSTEM
Mit dem neuen Bausteinsystem Clever-Up! aus Holz  

setzt HABA die lange Tradition von einfachen Bausteinen 
und Kugelbahnen fort.

WE DO IT OUR WAY
Holz zählt zwar zur Kernkompetenz von Hape, einem der weltweit führenden Hersteller von 

nachhaltigen Spielwaren. Aber am Ende entscheidet der Konsument, was gespielt wird.

Kaum ein anderer Spielwarenhersteller 
interpretiert den Baustein als Maßstab für 
Fantasie und Kreativität so konsequent 
wie HABA. Mal sind es einfache „Logik-
steine“; mal heißt der Klassiker „Kugel-
bahn Technik“, dann wieder „Kullerbü“, 
eine Spielbahn für Kinder ab 2 Jahren, 
die zu einer kompletten Spielwelt aus-
gebaut werden kann. Immer sollen die 
Systeme eine größtmögliche Flexibilität 
und Offenheit sowie einen hohen Spiel-
wert garantieren. Hinzu kommen Kreativ- 
und Geschenksteine in allen möglichen 
Größen und Formen – mal völlig natur-
belassen, dann wiederum farbig lackiert. 
Auch diese Steine können in die komple-
xeren Systeme integriert werden. Offen-
sichtlich übt das Denken in Systemen 
und Modulen auch für Spielzeugdesig-
ner einen magischen Reiz aus. 

Auf diese Steine können Sie bauen!
Der von der Vereinigung der Bayerischen 
Wirtschaft e. V. initiierte Aktionsrat Bil-
dung legte Anfang Februar das Gutachten 
„Nachhaltigkeit im Bildungswesen – was 
jetzt getan werden muss“ vor. Darin heißt 
es, dass sich Bildung zur nachhaltigen 
Entwicklung nicht nur auf rein theoreti-
sche Wissensvermittlung beschränken 
darf, sondern dass Bildungseinrichtungen 
Kinder und Jugendliche zum eigenstän-
digen Handeln und Gestalten befähigen 
müsse.“ In diesem Sinne wären Kinder-
zimmer die ersten Bildungseinrichtun-
gen und HABA ein Lehrmittellieferant, 
sind doch Bauklötze elementare „Ge-
staltungsmittel“, um Kinder in ihrer Ent-
wicklung gezielt zu fördern, zu fordern 
und ihnen gleichzeitig Freude zu berei-
ten. Bausteine verbinden den Spaß am 
Bauen und Spielen mit Lerneffekten, weil 
sie ein ebenso einfaches wie komplexes 
Spielzeug sind. 

Klare, einfache Formen bestimmen das 
neue Bausteinsystem Clever-up! Höher, 
schräger, gewagter lautet das Prinzip von 
„Clever-Up!, bei dem spielerisch einfa-
che mathematische Zusammenhänge 
vermittelt und Fähigkeiten wie räumli-
ches Denken, Verständnis für Statik und 
Feinmotorik geschult werden. Das neue 
Bausteinsystem kommt in vier Ausfüh-
rungen auf den Markt: Clever-up! 1.0 bis 
4.0.  Alle Bausteinpackungen können für 
jedes Alter verwendet und verbaut werden. 
Die Sets unterscheiden sich nur in Größe 
und Inhalt. Würfel, Platten und Leisten 
ermöglichen bei Clever-up! 1.0 erstes 
Bauen, Überbrücken sowie das Bauen 
von Schrägen und Etagen. Bei Clever-
up! 2.0 kommen weitere Platten und der 

Quader hinzu, die weitere Spielräume des 
Bauens eröffnen. Auf der nächsten Stufe, 
bei Clever-up! 3.0, wird der Würfel ver-
doppelt (großer Quader), geteilt (kleiner 
Quader) und geviertelt (Stab). Damit lässt 
sich noch differenzierter bauen. Mengen 
und Größen können verglichen und Rech-
nen geübt werden; zudem wird das digi-
tale Denken angeregt. Lochleisten und 
farbenfrohe Kugeln bringen bei Clever-
up! 4.0 weitere Bau-Ideen ins Rollen. Das 
Dreiecksprisma lässt eine komplexere 
Bauweise zu – auch Dächer werden neu 
interpretiert. Alle Komponenten sind aus 
naturbelassenem Holz. Wer Farbe ins 
Spielen bringen möchte, greift auf die 
bunten Entdecker- und Geschenksteine 
zurück, die sich nahtlos ins System ein-
fügen. Für Kinder ab 12 Monaten.

Mehr zu HABA unter www.HABA.de.

Das Sortiment von Hape umfasst klassi-
sches Holzspielzeug wie Puppen, Plüsch-
tiere und Lizenzprodukte. Der Fokus leigt 
auf die Entwicklungsförderung und Lern-
begeisterung von Kindern, überwiegend 
aus Holz. Dafür wurde das Unternehmen 
mehrfach ausgezeichnet. Man scheut sich 
allerdings nicht, auch neue Wege zu ge-
hen. Zusammen mit der UNESCO führte 
Hape 2003 einen Workshop mit über 20 
Designern aus 15 Ländern durch, die zur 
weltweit ersten Bambus-Spielzeug-Linie 
führte. Produziert wird nach höchsten Qua-
litätsstandards sowie strengen Kontroll-
systemen. Die deutsche Tochter der Hape 
Holding, Toynamics, kämpft sich auch in 
Deutschland Schritt für Schritt im Ran-
king der größten Hersteller nach vorne 
(s. Interview). In diesem Jahr kommen 
rund 50 neue Spielzeuge in den Markt, 
überwiegend aus Holz.

Herr Gies, womit erklären Sie sich den 
Erfolg der Marke Hape?
Dennis Gies: Der Erfolg von Hape basiert, 
glaube ich, darauf, dass die Bedürfnisse 
der Endkonsumenten erkannt werden. 
Wir versuchen immer genau zu ermit-
teln, welche Erwartungen junge Eltern 
an Spielzeug haben. Das Thema „Edu-
taiment“ spielt dabei eine große Rolle. 
Spielzeug muss so interessant und span-
nend für die Kinder gestaltet sein, dass 
es einen Mehrwert bietet, sei es bei der 

EINSTIEG:   
Aller Anfang ist schwer und Übung macht 
den Meister. Das Clever-Up! 1.0 macht ist 

für die Early Beginners genau das Richtige.

NEUE GESCHENKSTEINE:   
2020 legte HABA mit „Coburg“ und „Bad 
Rodach“ zwei Bausteinsets auf, die nicht nur 
eine Referenz an die fränkische Heimat sind, 
sondern auch Anklänge an den weltbekannten 
Maler und menschenfreundlichen Architekten 
Friedrichsreich Hundertwasser aufweisen. Ge-
nauso wie der Wiener Architekt und Künstler 
gerne Raster aufbrach und Häuser „behübsch-
te“, weisen die Sets unterschiedliche Formen 
und optische Effekte auf. Mit dem 31-teiligen 
Set „Hund und Katze“ setzt HABA die Reihe der 
Geschenksets fort. Die Bausteine präsentieren 
sich formal noch verspielter als die beiden 
Vorgänger. „Wild“ oder systematisch drauf los 
gebaut werden kann aber auch mit diesem Set. 
Für Kinder ab 18 Monaten.

ANSPRUCHSVOLL:   
Die Pakete sind je nach Alter 

mit immer komplexeren 
Formen gefüllt. Clever-Up! 
4.0 bietet 160 Komponenten 

für anspruchsvollere Bauwerke.

MIT MUSIK LERNEN:   
Holzlauflernwagen der aktives Spielen 
und die Liebe zur Musik fördert. Ab 10 

Monaten.

IMMER EIN THEMA:   
Polizeistation aus Holz mit Licht und Ton, 
inkl. Figuren, Helikopter, Polizeiauto und 

Zubehör für Rollenspiele.

AUFKLAPPBAR:   
Eisenbahntisch mit allem Drum & Dran, 
um direkt loslegen zu können. Tisch lässt 
sich in den Boden des Zuges schieben.

ABWECHSLUNGSREICH:   
Ob Treppen, Säulen, Brüstung 
oder Balustrade – mit den 
Bausteinen lassen sich die 
unterschiedlichsten „Kunst-
werke“ bauen.

VIER FRAGEN AN DENNIS GIES

musikalischen Früherziehung oder bei der 
Entwicklung logischen Denkens. Dabei 
muss es auch immer so intelligent kon-
zipiert ist, dass es einen hohen Spielwert 
aufweist. Hinzu kommt – das soll jetzt 
nicht despektierlich klingen –, dass wir 
uns nicht unbedingt an der Branche ori-
entieren, sondern versuchen, die Bran-
che zu gestalten. 

Die Hape Gruppe hat in den letzten Jah-
ren einige Marken übernommen, wir 
denken u.a. an Käthe Kruse, an Senger; 
gleichzeitig ist Hape auch Distributeur, 
Einzelhändler oder Kooperationspartner. 
Ist Holzspielzeug immer noch Ihre Kern-
kompetenz oder sind Sie ein Unterneh-
men, das auch Holzspielzeug herstellt?
D.G.: Mit dieser Frage haben wir uns 
selbst sehr oft beschäftigt. Der Handel 
neigt gerne dazu, ein Unternehmen in 
eine Schublade zu stecken: hier Holz-
spielzeughersteller, dort Anbieter von 
Plüsch oder Kunststoff. Wir glauben, der 
Endverbraucher fokussiert viel weniger 
auf solche Typisierungen als gedacht. In 
unserer DNA liegt jedenfalls, dass wir 
nachhaltig Spielzeug produzieren wollen. 
Holz ist ein Werkstoff, mit dem das su-
per gelingt, weshalb wir auch versuchen, 
so viel als nur geht Holz als Rohstoff zu 
verwenden. Aber wir experimentieren 
seit Jahren auch mit anderen Rohstof-
fen wie Bambus, Fasal und Reisstärke. 
Holz spricht uns aus dem Herzen, mit 
dem Werkstoff identifizieren wir uns. Er 
ist leider nur limitiert, wenn es um die 
Produktgestaltung geht. 

Stichwort Bambus, 2005 
kam die erste Kollekti-
on, inzwischen scheint 
es sehr ruhig um diese 
Linie geworden zu sein. 
Was ist da los?
D.G.: Das stimmt, aber der 
Grund dafür ist, dass Bam-
bus als industrieller Werkstoff 
überproportionale Prozesszeiten und 
Kosten verursacht. Wenn ich ein Spiel-
zeug aus Bambus mit einem Produkt 
aus Massivholz oder Birkensperrholz 
vergleiche, liegt Bambus – trotz der Tat-
sache, dass er so schnell wächst – bei 
50 bis 60 % höheren Kosten. Aus unse-
rer Sicht akzeptiert der Endkunde die 
Botschaft, für die Bambus steht, näm-
lich ein sehr schnell nachwachsender 
Rohstoff zu sein, derzeit nicht. 

Hape hat in Deutschland ein Plus von 
über 30 % erzielt, weltweit waren es 
20 %. Wann schaffen Sie den Sprung 
in der Top 20 der Spielzeughersteller?
D.G.: Eigentlich hatte mir ich mir das 
für letztes Jahr schon vorgenommen 
(lacht), aber Spaß beiseite, wenn wir es 
auch 2021 nicht schaffen sollten, dann 
aber 2022. Vor allem die Marke Hape, die 
etwa 80 % zum Umsatz beiträgt, dürf-
te auch in den nächsten Jahren unse-
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Herr Gies, wir bedanken uns für das 
Gespräch.

Mehr zu Hape unter www.hapetoys.eu.
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