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       2020开年一季度，新冠肺炎疫情意外爆发，处于安全考量，随后许多全球性活动均被取消或推迟。所
幸，全球三大玩具展如期举行，在此特殊时期依旧给业内各位买家提供了一次新品尝鲜和风向探寻的宝贵
机会。
     本次巡展，Hape集团携手旗下同名玩具品牌Hape®，子品牌——德国创意拼搭玩具品牌PolyM®和德
国百年手工娃娃品牌Käthe Kruse®，战略合作伙伴——欧洲领先育儿杂志Eltern，国际知名婴童用品生
产商Kids2旗下品牌Baby Einstein®等一众品牌亮相世界三大顶级玩具盛宴。

        2020年注定是不平凡的一年。鉴于疫情的扩散，三大展的人流量比起往常稍显逊色，然而Hape展位凭
借炙手可热的佩佩人偶和创意满满的新品玩具，依旧拔得头筹，招徕众多潜在客户逛展并下单。据悉，Hape
对于众多买家而言仍是一个颇受欢迎的玩具品牌。许多来自不同地区的客户都大赞PolyM的新销售策略（桶
装积木销售），认为这种方式既新颖又有趣。随着STREAM（科学、技术、机器人学、工程、艺术和数学）
理念的兴起和盛行，家长都极力推崇极富创意的益智玩具，这也与Hape玩具未来的发展走向不谋而合。今年
的三大国际玩具展会已圆满落幕，Hape于此获益良多。Hape始终会坚持初心，一如既往地致力于开发和生
产原创益智玩具，为世界上的每一个孩子送去快乐。

展会 展会

(图片来源: Hape 图库)

香港玩具展
时间：1月6日至9日
地点：香港会议展览中心
      作为亚洲最大、全球第二大的玩具贸易展览，第
46届香港玩具展吸引了2,100多家优质参展商和全球
4万多名买家。今年，Hape展位精选新品“娃娃
屋”系列元素，采用多层背景板和3D
设计打造极尽层次感的门头，强大
的视觉冲击吸引大批访客，其中
不乏对Hape品牌深感兴趣的潜在
买家。开展期间，香港贸易发展
局一行人及中国玩具和婴童
用品协会会长梁梅女士陆续
造访Hape展位，梁女士还
与Hape集团创始人兼总裁
彼得·汉斯丹先生进行了深
切交谈。此外，Hape亦登
上了《南华早报》于展会期
间出刊的一篇关于STEAM和
STREAM教育的文章。

日期：2月22日至25日
地点：纽约雅各伯贾维茨会展中心
        今年，由玩具协会主办的第117届美国国际玩具展
汇聚了世界各地约3万名业内专业人士。以Hape“火车
轨道”为主特色的门头吸引了众多访客入内，更有加大
版“大眼怪数字天平”等有趣又特别的玩具在内给访客
以惊喜。除却买家，Hape展位亦受到许多媒体垂青，新
华网记者今年再次到访Hape并专访彼得先生，就中国制
造优势、环保、新零售等话题进行深入交流。

彼得先生和香港贸易发展局（右数第三位：香港贸发局主席方舜文女士）(图片来源: Hape 图库)

美国国际玩具展

时间：1月29日至2月2日
地点：德国纽伦堡会展中心
     今年正值纽伦堡国际玩具展会举办第71个年头，全球逾62,000位买家共
赴这场世界玩具领域知名度最高且影响力最大的玩具盛会。Hape的标志人
偶佩佩亮相了本次吹风会（展前一天举办，各位参展商相继展示其最新产品
理念），带去了Hape兼具销量和口碑的爆款“智能触控电子钢琴”和“拖
拉狗佩佩”等饱受好评的优质玩具。同时，Hape还登上了Spirit of Play和Das 
Spielzeug等许多颇受欢迎的知名玩具杂志。

德国纽伦堡国际玩具展

“ ”
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展会 展会
3月9日至12日，在阿根廷首都布宜诺

斯艾利斯，针对B端客户的第六届高端设

计精品展La Pre成为品牌合作和大宗订单

的孵化器，摒弃主流展会的拥挤和喧嚣，

La Pre在安静、愉悦的氛围中铺展开来。

这是Hape第三次参加该展会，在当地代

理商Alparamis精心组织下，Hape和

Beleduc是参展商中仅有的玩具品牌。

Hape的“益智玩具”、“音乐系列”、

“婴儿期玩具”、“火车轨道”、“户外

探险”、“拼图”和“宝贝爱因斯坦”受

到参观者的普遍欢迎和赞誉。Alparamis

在当地玩具圈内地位特殊，尽管仅拥有两

家实体店，但因其独树一帜的店内陈列尤

其是超豪华圣诞树，每年都会吸引大批游

客前往。

(图片来源: Hape 图库)(图片来源：Hape 图库&Dallas Market Center, Atlanta Market, Las Vegas Market和 Toyfest展会官网)

在美国，多个展会先后在拉斯维加斯、达拉斯和亚特兰大举办。1月8日至14日，在达拉斯开幕的礼品展汇集了行业潮牌、商务

培训和新品发布，吸引了来自美国各大州及85个国家和地区的超过20万名游客。五天以后，亚特兰大展会更是群星闪耀，8000多个

品牌集聚一堂。而1月26日至30日的拉斯维加斯展会则以其标志性的高阶氛围独树一帜，多样化的展出品类令参展商、设计师和买家

们印象深刻。随后，美国第二大玩具展西部玩具展同样人潮涌动，场面火爆。Hape凭借自己的品牌优势穿梭于各大会场，亮眼红色

一扫疫情阴霾。

2020年开年，新冠肺炎疫情突如其来，在全球拉响警报

之前，一些玩具展还是盛况空前。

将视线转向欧洲。1月22日，伦敦玩

具展就拉开了大幕，超过260家参展商在

这场英国最大规模的玩具行业盛会上展出

了新的玩具、游戏和工艺品。商家们各显

神通，努力为游客呈现最好玩、最创新、

最激动人心的行业动态，也让大家有机会

零距离地触摸、感受极富未来感的新设计。

Hape的“宝贝爱因斯坦”、“智能遥控

火车”因其与智能科技的完美融合受到广

泛关注， “店中店”陈列方案也赚足了眼

球。除此之外，另一场大秀在伯明翰也如

火如荼，作为英国首屈一指的礼品和家居

用品展，2020春季伯明翰大展没有让任何

人失望。Hape英国办公室Toynamics带

领Hape在两次大展上分别秀出了自己最

闪亮的新品。

在阿曼，备受欢迎的马斯喀特国际书

展，自1992年首次举办至今，已逐渐成为

中东地区最重要的文化活动，引发了全民

阅读的新风潮。今年二月下旬举办的书展，

吸引了来自32个国家和地区的946位出版

商及代理，访客同比增长184多位。在卷

帙浩繁的书架中，Hape色彩斑斓的玩具

展位成为小朋友们阅读之余最佳的休息打

卡地。

阿根廷

美国

英国

阿曼
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奖项 奖项

(图片来源: Hape图库) (图片来源: Hape图库)

Hape蝉联MBC大奖

Hape新品强势登陆美国市场

上述三本杂志向公众强烈推荐Hape新品玩具“大眼怪数字天平”和“厨房玩具—百变意大利面”。《父母世界》是一个知名

的育儿知识分享平台，从孕期到孩子上学的各个阶段，给予父母各方面的育儿知识。此次，Hape新品“大眼怪数字天平”受到该

杂志的高度评价：“这个五彩斑斓的神奇天平能够轻松地让孩子了解重量的概念。”同时，Hape另一新品“厨房玩具—百变意大

利面”也得到了美国领先数字媒体品牌《父亲》和知名品牌《好管家》的双双认可。受到业内专业人士的频频赞誉和认证，Hape

的新品玩具必将会在美国市场掀起热潮，成为各位消费者备受青睐的优质玩具。在此非常时期，我们衷心希望Hape玩具能够在一

定程度上缓解各位家长和孩子的紧张情绪，并为各个家庭带去久违的欢声笑语。

喜讯（阿联酋）：Hape蝉联“妈妈 宝宝 孩子”（MBC）大奖——“2019

年度品牌”铜奖！作为连续三年跻身榜单前三的品牌，Hape在阿联酋的广大消费

者心中无疑是个饱受认可且值得信赖的玩具品牌。

MBC大奖得主由该地区的广大母亲投票产生。持续三年受到该奖项的认

证，无疑会促使当地市场增加对Hape品牌的信任和认可，同时，也会激励

Hape进一步开发和生产更多优质创意玩具，不辜负广大忠实客户的厚望！

MBC大奖旨在表彰各大品牌、教育机构、医疗保健品公司和其他实体机

构为阿联酋国内每个家庭的美好未来所做的巨大贡献，他们在各行各业内兢兢

业业，助力各位母亲育养孩子。MBC大奖下设多个子类别，每个类别仅表彰

前三位获奖者。

详情请见：https://www.motherbabychild.com/awards/2020/

今年，受疫情冲击影响，美国国际玩具展上客流明显减少，但是作为参展品牌之一，Hape玩具依旧收获了许多关注，且有两

个新品玩具被业内知名杂志授予“2020玩具展之最佳玩具”称号。

“大眼怪数字天平”——《父母世界》杂志“2020

玩具展之最佳早教新品玩具”
https://www.parents.com/fun/toys/toy-fair/best-of-toy-fair-2020/?

“厨房玩具—百变意大利

面”——《父亲》“2020纽约

玩具展之最佳玩具”
https://www.fatherly.com/gear/best-toys

-from-toy-fair-2020-bricks-scooters-c

apes/ 

“厨房玩具—百变意大利

面”——《好管家》（女性杂

志）“2020纽约玩具展之最佳

玩具”
https://www.goodhousekeeping.com/chil

drens-products/toy-reviews/g31132134/

best-toy-fair-winners-2020/?slide=7

魔力钢琴，你心动了吗？

2020美国
Cribsie最佳创

意玩具奖

2019德国纽伦堡
玩具展年度玩具

大奖

2019芬兰年
度玩具奖

2019波兰年
度玩具奖

2018法国玩具大
奖赛音乐启蒙奖

2019瑞典年度最
佳婴儿玩具提名

2019英国妈妈优
选银奖

2019英国好玩具
指南推荐奖

2018中国育儿网橙品清单妈妈
口碑之选——专业推荐设计奖

智能触控音乐键盘
无需按键，轻轻触摸钢琴便能听到
美妙乐声！

智能触控弹唱吉他
无需拨弦或按键，智能触控技术让孩
子轻松弹奏出动人乐章。

智能触控交响乐队
三种语言，多种色彩，多个乐器，助你
成为出色的小小指挥家！ 

智能触控音乐演奏台
多种乐器打造音乐篇章！

疫情期间难以出门？在家也能high！“黑科技”新品抢先看！

Hape与Baby Einstein的联名合作款产品“智能触控电子钢琴”自2018年面世以来

便已包揽一众国际大奖（2019德国纽伦堡玩具展年度玩具大奖、2019芬兰年度玩具大

奖、2018法国玩具大奖等等），享誉全球，成为全球家长和孩子们心中的一款宝藏玩具！

今年，“智能触控电子钢琴”再次荣登美国一大重量级奖项获奖榜单，摘得Cribsie

最 佳 创 意 玩 具 大 奖 桂 冠 。 C r i b s i e 奖 项 始 创 于 2 0 1 0 年 ， 由 美 国 知 名 育 儿 网 站

StrollerTraffic.com主办，其获奖产品均由大众投票选出，真实可靠地代表着当前市场

上婴幼儿领域的最佳品牌和最优产品。该奖项下设7大子类目，其中，玩具类仅有6款产

品上榜，足以证明“智能触控电子钢琴”创意满满、极受认可，是其风靡全美的铁证。

 

频频获奖、荣耀加身，“智能触控电子钢琴”一跃成为奖项傍身最多的Hape明星爆款。这款钢琴不仅具备Hape玩具高品

质、有趣性、益智性等的基本要素，同时也跨出了将木制玩具与高科技相结合的创新一步。此外，频获国际认可不仅是对产品

本身的认证，也同样肯定了Hape与Baby Einstein之间的成功合作，并促使双方进一步加深合作，为孩子们带来更多高品质的

益智玩具。

在研发Hape和Baby Einstein系列玩具时，玩具设计师Adam Shillito提出组建“My First Mini Band”理念，旨在引导孩

子挖掘和激发自身音乐潜能。今年，为了丰富这一设计理念，我们在新品中加入了更多新鲜元素——奇妙的动物声音和精选

的悦耳音乐，以更好地帮助孩子提升认知技能。新“乐器”专门为3岁以下幼童量身打造，让他们沉浸在“玩”的过程中还能

学习成长，并引领他们成为未来的音乐大家。此外，今年的新品新增各色灯光功能，更容易吸引孩子们的注意力，帮助孩子轻

松掌握音乐小技能。正如Adam所相信的，我们始终致力于通过优质产品给孩子提供世界一流的玩乐体验。因此，我们玩具乐

器的声音十分逼真，为孩子创造了一个真实又震撼的音乐氛围，令他们不由自主地爱上音乐。

一个成功的乐队必然少不了多种乐器的配合，“My First Mini Band”自然也不例外，除了大获嘉奖的“智能触控电子钢

琴”以外，电子琴、吉他、演奏台等一系列新品也即将重磅上市。所有新品延续了独特触碰技术，性价比极高，极大地提升了

玩具的功能特征和游戏体验。未来Hape必将打造更多新品爆款，燃爆全球！

阿联酋
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新闻 新闻

据说，春天的风里有股甜甜的味道，你感受到了吗？

我猜，赋闲在家许久，现在的你已经迫不及待地投身工作了吧。

毕竟，勤劳的你，才配得上强大的祖国母亲和不计生死的一线战士呀。

听说，看遍了白衣大褂的奋不顾身，偶尔看到私欲为先之人蛮不讲理，

你也会一腔愤恨难以释怀。

原来，每个看似平庸的我们，

也会在关键时刻，满怀热血，成全大爱。

听说，你很久没有见过亲朋好友了，

是否，也已然将我淡忘？

不过没关系呀，我还是会满载热忱的玩具，

奔赴到你们身边。

相信，有我的陪伴，

欢乐，会在每个屋内充盈；

暖心，会在每双眸里溢出；

爱与善洒落心田；

而我也将继续陪伴每个可爱的家庭共同成长。

在外奋战奔波的你，孩子由我陪伴

居家办公隔离的你，距离由我拉近

不论风雨，Hape都在你身边！

打赢抗疫攻坚战
——致敬每一位可爱的战士

 本季度，随着新冠肺炎在全球的爆发和扩散，

各国积极采取一系列行之有效的措施抗击疫情，

大到国家、政府、企业，小到个人，都齐心协

力，与病毒作殊死斗争。

作为一家具有社会责任感的企业，Hape集

团快速反应，捐款捐物与全人类一起共同抗疫！

1月30日，中国

中国春节前夕，新冠肺炎疫情席卷而来，短

短数日，从荆楚至甬港，受感染患者数量剧增，

新冠肺炎疫情日愈严峻。1月30日，随着疫情发

展，防护医疗物资紧缺愈发严重，值此时艰，

Hape集团迅速反应，紧急从公司冠名的500万

慈善基金中划拨捐赠备用资金，专款专用于新

冠肺炎疫情防控一线医疗设备采购、医护人员

补助等事项。该笔资金已于当日汇入宁波市北

仑区慈善总会账户。

 2月28日，中国

          二月底，国内新增感染者虽基本得到控制，

但庞大的确诊病患群体确是给抗疫一线的武汉

多所医院出了一个大难题，多家收治新冠肺炎

儿童患者的定点医院已逐渐趋于饱和。面临”患

儿规模大、救援物资紧张、特殊患儿缺乏家长陪

伴”的主要难题，武汉新冠肺炎患儿救治工作

的开展可谓是难上加难。鉴于患儿人群的特殊

性，医院急需玩具和绘本相关物资，用于救治

工作中帮助宝宝转移注意力。鉴于此，育儿网育

见爱公益率先发起并联合爱心企业，开展“守护

小小的你，守护万万个家”主题公益捐赠活动，定向

支援武汉儿童医院等多家收治新冠肺炎儿童患

者的定点医院。Hape立即响应号召，参与公益

捐赠，送去适合患儿玩耍的200份拼图玩具，给儿

童患者带去陪伴和安抚，同时帮助他们缓解疫

情恐惧，减轻治疗疼痛，让患儿家庭更安心。

Hape再次以实际行动表明，无论何时何地，

Hape永远会尽力陪伴和保护孩子，为每个孩子

带去快乐。

 3月31日，德国

          随着新冠肺炎在全球的蔓延，世界卫生组

织（WHO）已将其划定为“全球性瘟疫”。随

着疫情日益严峻，全球多国特别是欧洲国家面

临防疫医疗物资紧缺。值此危机之际，我们接

到了一封来自中国德国商会（GCC）的捐赠倡议，

知悉德国政府正紧急组织航班从中国上海向德

国运送急需医疗救援物资并呼吁在华各界德企

进行力所能及的捐赠，以帮助德国公众共同抗疫。

 作为一家具有社会责任感的德企，Hape在

接到这封号召信的第一时间便意识到这是一次

义不容辞的行动。全司上下高度重视此次捐赠，

多部门通力协作，快速反应，仅短短两天之内

就筹集到了1万只口罩。随后，Hape集团安排

专人送至飞格物流（由德国政府指定的本次医

疗救援物资承运物流公司）捐赠物资接收处。

其后，该批物资由德国联邦卫生部根据德国国

内的需求进行统一调配，并发往德国最急需的

抗疫一线。

作为一家深耕于中国的德企，多年来，

Hape集团在中国市场的发展与成功离不开全社

会的支持与厚爱。大“疫”当前，Hape愿做一

切力所能及之实事回馈社会。在向中国和德国

贡献了自己的力量之后，今后Hape也会毫不犹

豫地向有需要的全世界所有国家和人民提供力

所能及的帮助。当一场威胁全人类的危机来临，

个体的力量或许有限，但善意与爱的力量能跨越

山海、国别与种族，汇聚成海，终将改变潮流的

方向。有幸参与这一场波澜壮阔，Hape与大家

一起守望相助，以实际行动肩负起对社会与下

一代的责任，努力践行我们所承诺的“让这世

界变得比来时更美好”。

 隔离病毒，不隔离爱
                                ——Hape集团捐款捐物共抗疫情

(图片来源: Hape 图库) (图片来源: Hape 图库)

没有不会停的雨

天一定会晴

勇敢的孩子会撑起小伞穿越风雨

疫情宅家不能出门？

Hape旅行房车带你冲浪带你high！

餐馆关门？那就自己下厨吧！

宝宝也想试试？Hape厨房套——满足孩

子对厨房的所有幻想！
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(图片来源: Hape 图库)(图片来源: Hape 图库)

        疫情肆虐下，Hape集团捐款捐物，与全人类一起共同抗疫。然此情境下，Hape依旧不忘初心，以期通过Hape优
质玩具给全世界的家庭和孩子带去快乐，并为此做了许多努力。

为顾客：
     二月是中国疫情最为严重的时刻，大多数企业员工都只能居家办公，但Hape中国并没有
消极怠工，转而积极计划并开展工作。家长受疫情影响被迫居家，这或许是一个增进亲子
感情的有效契机，借此，Hape在微信公众号上发布了许多篇“亲子课堂”，满满干货助力
家长更好地与孩子相处。此外，我们还举办了一个线上活动，鼓励家长拍摄带有Hape玩具
的亲子游戏短视频，最终择取最佳短片拍摄者并送上丰厚奖品。同时，Hape微信公众号上
也会分享这些最佳短视频，给粉丝一些启迪，共筑高质亲子时光。2月28日，Hape联合美
素佳儿进行线上首播。此后截至3月27日，Hape分别在天猫、京东、苏宁平台同步微博，
共计开展了9场直播，为公众推荐好物。

共克时艰
Hape与你在一起

抗击疫情——我们该怎么做？

中国

针对近期曾出入或身处疫情高风险地区人员的保护措施
1. 请遵循上述建议。
2. 若身体感到不适，并伴有头痛或轻微流涕等症状，请居家隔离直至康复。
3. 若出现发热、咳嗽或呼吸困难等疑似呼吸道感染或重大疾病诱发病症时，请立即就医，并告知您的近期旅行史以及
接触过的人。

更多信息请访问世界卫生组织（WHO）官方网站：https://www.who.int/

        疫情无国界，人间有真情。只要全人类同仇敌忾、共同抗疫，病毒必将被打散，生活也会逐步回到正轨。一根筷
子易折断，但一把筷子就无比坚硬了，不要小看你自己的力量，只要力往一处使，我们就能打败病魔，重拾生活和快
乐。让我们为逝者默哀，为生者奋斗，团结一致创造更加美好的未来！

为员工：
        作为中国疫情最严重的二月，几乎无人复工，但
居家办公的Hape员工也丝毫没有懈怠，积极参与
Hape中国组织的线上培训，保持对产品的高熟悉度和
了解程度，进而在今后更好地为顾客服务。

      自二月底复工以来，Hape集团全司上下积极配合
当地政府、社区颁布的疫情防控政策与要求，及时落
实摸排全司在华员工动向、实时记录在华员工健康状
况、积极建立公司内部的疫情防控管理体系等一系列
措施，保障员工健康，亦对社会负责。今后，Hape集
团将持续关注新型冠状肺炎疫情发展情况，全力执行
当地政府、社区对企业的政策与要求，践行Hape的社
会责任与人道主义关怀！Hape永远和你在一起——每
位父母、每个孩子、每名Hape员工，因为你们都是
Hape大家庭中不可或缺的一员！

        新增感染者人数与日俱增，全球累计感染患者逾百万，死亡人数亦不可小觑，这些骇人听闻的数字无时无刻都不
在提醒着我们当下疫情的严重性和紧迫度。抗击疫情的斗争远没有结束，全人类，无关国籍、无关种族、无关肤色，
休戚与共，齐心协力对抗病毒，才能重拾我们的正常生活。以下是一些小贴士，希望能给你一些帮助。

新冠病毒的基本防护措施
      关注世界卫生组织（WHO）官方网站或国内中央及地方卫生局的官方渠道，了解新冠肺炎最新资讯。大多数感
染者初期症状并不明显且可自行康复，但依旧具备传染性。请遵循以下建议，以保证您和他人的健康安全。

1. 定期用酒精基洗手液或肥皂水彻底清洗双手。
2. 与咳嗽或打喷嚏的人要保持至少1米（3英尺）距离。
3. 请勿用手揉眼睛，触摸鼻或嘴以防感染。
4. 确保您和您周围的人保持呼吸道清洁卫生。咳嗽或打喷嚏时，请用手肘或纸巾遮住口鼻，并立即将废弃纸巾丢弃。
5. 身体不适时切勿出门。如果伴有发热、咳嗽和呼吸困难等症状，请遵循当地卫生局的指示尽早就医。
6. 实时关注新冠肺炎疫情的最新动态。遵循医疗保健专业人士、国家和地方卫生局或所在企业的抗疫建议和措施。

1m

勤洗手 保持距离 切勿用手揉眼睛，触摸鼻或嘴

保持呼吸道卫生 如果出现发热、咳嗽和呼吸
困难等症状，请尽早就医

实时跟进疫情最新资讯并遵嘱医疗
保健专业人士的建议

1 2 3

4 5 6
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（图片来源：Hape图库）

你好，春天！德国

投资未来
DEG注资千万美金
支持环保玩具生产

2020年1月31日，Hape与DEG在纽伦堡展会正式签署协

议，标志着双方合作项目的正式开始。

Hape总裁兼CEO彼得·汉斯丹先生高度评价与DEG的此次

战略合作：“我们升级工厂是为了给孩子们一个更好的明天，

有了DEG的助力，我们可以更长远地规划产能扩容，尤其是扩

大环保型产品的生产线。DEG将不仅仅收获利润的回报，更能

为全世界的孩子打造更美好的生活环境，为他们的个人发展提

供助益。”

DEG管理董事莫妮卡•贝克也在签署协议后表示：“Hape

一直是我们的客户和朋友，此次合作会进一步加深我们的友谊。

我们有义务去帮助那些致力于生产对环境和社会负责任的产品

的企业。”

作为世界最大的木制玩具制造商及益智玩具领导者，

Hape计划扩容位于中国宁波的工厂，包括更新生产设备、

优化生产工艺等一系列升级。德国投资与发展公司（以下

简称DEG）向Hape投资一千万美金，支持Hape完成产能

升级。

摘自：https://hapetoys.eu/de-de/nachrichten，2020年2月3日。

图片来源: Spielwarenmesse eG / Lennart Preiss

地点：希腊

类型：B2B & B2C

组织者：Moustakas

随着复活节的临近，Hape希腊代理Moustakas为当地的小朋友们精心准备了好看

的复活节蜡烛，蜡烛上装饰着彩带蝴蝶结，还有Hape的“丛林动物火车”、“丛林探索

木制绘本”、“旋转摇摇响”等精巧玩具。Moustakas计划在门店出售这款产品，为节

庆专区增加卖点，带动销量、增加品牌知名度。

尽管许多欧洲国家已经宣布封锁边境，Moustakas还是更新了其B2B平台的宣传海

报，以帮助Hape度过这个艰难时期。

地点：以色列

类型：B2C

组织者：Eskimos

位于以色列海尔兹利亚的Brande小学近日举办了一场“创意竹筷”搭建活动。教室

里，孩子们首先认真听Hape的经销商介绍低碳的生活方式以及有着惊人增长速度的神奇

植物竹子，然后三五成群，用Hape的“创意竹筷—入门套”和“世界名塔四合一”套装

组队拼搭。在老师的帮助下，他们首先根据说明书复刻了“球”和“车轮”等基础结构

，然后便开始自由创作。很多孩子对这些神奇的“筷子”着了迷，活动结束后向组织者

询问哪里可以购买，他们想要回家继续玩。

地点：斯里兰卡

时间：2020年1月10日至2月4日

类型：B2C

组织者: Brands in Style

一月份，Brands in Style给一些Facebook和Instagram博主寄去了样品，邀请他们

在自己的账户上分享图片和使用体验。主办方还抽取的数名幸运体验者，赠予丰厚礼品。

二月份，Brands in Style邀请知名网红Blissberry Life为Hape的积木打Call, Blissberry 

Life粉丝积极响应，许多人购买后在话题下晒图互动，对积木赞誉有加。这是Brands in Style

第一次与网络红人合作，收到了意想不到的效果，Brands in Style表示今后还会邀请更多

网红合作推广产品。

地点：墨西哥

时间：2019年12月12日至2020年2月6日

类型：B2C

组织者：Almacén Didáico

为迎接圣诞节和三王节，墨西哥代理商Almacén Didáico租下克雷塔罗市4块巨幅广

告牌，宣传Hape与Kids II合作开发的“智能触控电子钢琴”。

高兴就@Hape

Hape妆点复活节蜡烛

环保课间进校园

四块广告牌

春天的脚步越来越近，不速之客新冠肺炎疫情却抢先来敲门；尽管如此，我们相

信迟来终究会来，春暖花开，指日可待。
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风雨兼程，砥砺成长
阿联酋

作为Hape的新兴市场，阿

联酋上一季度依旧活力四射，线

上线下各项活动高潮迭起，惊喜不

断。

作为一个经济高度发达的国家，社

交媒体一直引领着年轻家庭的购物风尚，

Hape在阿联酋的代理商与多位孕婴幼领域

的达人和专家合作，携手推广Hape的产品，

取得了很好的成效。近日，Mumzworld发起

了一项促销活动，消费者购买新品玩具厨房时，

通过优惠码可额外享受10%的折扣。活动面向阿

联酋全国父母与家庭，既提高了Hape的品牌知名

度，也增加了Mumzworld的营收。

今年年初，代理商Babico与阿联酋知名育儿连锁机

构Blossom展开合作，组织专场推介会介绍Hape品牌。

Blossom的3P理念（people-人, planet-环境, prosperity-

成长）及现代英式课程（EYFS）与Hape的Love Play Learn

不谋而合，双方达成共识，未来将进一步深化合作。活动现场

陈列的Hape样品吸引了不少小观众把玩。

与此同时，始于2016年的线上妈妈村落Real Mumz of Dubai

组织了一场孕婴特卖会（Bumps and Babies），帮助那些挑剔的准

妈妈和新手妈妈们挑选名副其实的“品牌好货”，Hape自然位列其

中。在活动现场，超过200名参与者莅临选购产品，主办方安排了专职

看护照料她们的宝宝，妈妈们终于可以放松下来，一边欣赏海景，一边

聊天，活动取得圆满成功。

除此之外，更多父母们被一场热闹的集市吸引到一起，先后有超过1000

名游客光顾了迪拜的这场大型集市，他们徜徉在各式各样的摊位中间，带着孩

子一边看一边玩。当地经销商Cloudhoods组织Hape参与了此次活动，并为游

客们准备了惊喜赠品。

（图片来源：Hape图库） （图片来源：Hape图库）
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时间：2020年3月10日至22日

地点：线上（Instagram）

类型：B2C

受疫情影响， Hape韩国独家经销商Toyn-

store将更多精力投入到线上营销。

3月10日至22日，@hapekorea在Insta-

gram上发起“萌宝水果篮”促销活动，点赞、

转发和留言的用户可参加抽奖活动，最终10名

幸运者免费获赠同款水果篮玩具。

此 次 活 动 对 于 新 品 推 广 相 当 有 效 ，

@hapekorea也收获了大批新粉。

受新冠肺炎疫情的影响，亚洲各国纷纷采取管制措施，城市按下了暂停键，民众们居家减少外出。本应是销售旺

季的节庆市场一度遇冷，面对危机，Hape各区域市场主动出击，多举措并用奋力突围。

韩国：线上即前线

时间：2020年3月10日至25日

地点：香港特别行政区

类型：B2C

随着香港本土疫情趋稳，香港一田百货

商店3月份组织了一场小型店内展会。许多

居家避疫的市民闻讯前来参加。此次活动主

办方采取了周全的防护措施确保安全。

中国市场：
与美素佳儿强强联合；
天猫女神节人气再创新高

香港特别行政区：
小聚也无妨

Hape天猫旗舰店三八女神节大促再次取得骄人成绩，页面访问量同比

上涨近25%，加购产品数更是以同比上涨约40%再创历史新高。

Mumzworld线上大促

Blossom育儿推介会

孕婴特卖会

惊喜集市

时间：2020年3月5日至8日

地点：天猫

类型：B2B

Hape中国市场与全球知名的乳制品公司荷兰皇家菲仕兰公司旗下奶粉

品牌美素佳儿达成战略合作协议，双方承诺在2020年发挥在各自行业的领

先优势，深化宣发合作，加强战略互通。

取材天然，用最好的原料生产最好的产品，陪伴孩子们健康成长是美素

佳儿和Hape共同的目标，也是此次合作的基石。

此次协议背景下的第一拨线上合作已在天猫上线。在美素佳儿旗舰店购

买奶粉的消费者可以领取超值抵扣券，用以购买Hape玩具。除此之外，双

方也推出包括线上直播、社群营销等在内的一系列联合推广。
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门店 行业趋势

(图片来源: Hape 图库)(图片来源: Hape 图库)

       去哪里找玩具？玩具店还是超市货架？

        最近，日本知名保险公司Hoken Minaoshi Honpo的门店内出现了Hape玩具的身

影，打破了人们认为玩具就该身处玩具店和超市货架的固有想法。三月，Hoken 

Minaoshi Honpo公司在Koshigaya Lake Town KAZE和MARK IS Minatomirai的门店内

分别设立了一个孩子游乐区（名为“Aso-Labo”），并配以各式Hape优质玩具供孩子

们玩乐，为孩子们提供了一个理想的游戏场所，也为各位家长腾出了咨询和办理保险业

务的宝贵时间。

        作为Hape在日本与Hoken Minaoshi Honpo公司的首次成功的跨界合作，双方均获

益颇丰。孩子游乐区的设立，一方面为家长提供了保险咨询及办理等业务的有效时间和

空间，另一方面也为孩子提供了一个创意满满的游戏乐园，任其徜徉在Hape玩具中。鉴

于合作双方对反馈和成效都颇为满意，相信Hape玩具今后能够得到日本客户越来越多的

关注和喜爱。正如去年Hape在中国与金科地产的跨界合作，希望今后Hape能够借以多

种卓有成效且极富创新的跨界合作，收获市场上更多顾客的倾心与青睐。

       继Hoken Minaoshi Honpo店内孩子游乐区的设立，Hape另与多家企业和门店开展

了长期合作和发展计划。本季度三月起，Hape玩具将会入驻日本多家门店。等到春暖花

开，病毒散去，赶快出门找找吧，说不定Hape玩具就在你身边！

       新冠肺炎大流行导致公共生活停滞，商店关闭。以目前的形势断言此次疫情给经济社会带来多大影响为时尚早，但可以确定的

是这种影响将是深刻的。病毒冲击后的十年里，玩具行业将去向何方？对玩具生产者和分销商来说，产品的研发和营销需要作何调

整？

        世界儿童用品领军智库《儿童观察》（Kids Insights）发布了《2020年未来预测报告》，对今年下半年和未来10年的行业走

向进行预判。

1. 是时候重新定义“观众”了

      随着短视频等新的表达形式在社交媒体上风靡，孩子们也自然而然地成为观众，但不同于成年人单纯地消费内容，年轻一代更

希望能够参与到内容的创作、发行甚至商品化的过程中。在过去的六个月里，社交媒体平台成为6至12个月的孩子们下载最多的应

用软件。游戏公司和社交媒体运营商成功地将互动型创作策略应用到自身的产品迭代，传统行业也不得不放慢步伐，尝试引入这种

新模式以迎合更年轻的观众。因此，2020年品牌宣发需要形成更具活力的行业生态，不仅要吸引流量，还能随着观众的参与和感

受不断升级。

2. “语音一代”改变零售

      据《儿童观察》数据统计，在印度，大约有17%被调查的儿童网络用户更喜欢用声音控制设备，比其它市场，例如诸如美国、

英国的数据（仅有12%）还高。随着诸如Alexa这类语音购物工具在青少年中愈发流行，新潮的“语音控”们是各大品牌在开发新

品，向Z一代（出生于上世界90年代至本世界10年代早期）进行内容营销时需要重点考虑的对象；零售商们在规划商品类目的时候

也需特别注意。

3. 生产对环境和社会负责任的产品

      儿童和青少年群体更关注生态保护，他们更迫切地期望采取措施来应对气候危机，而不是束手旁观。该调查显示，34%的英国

父母希望在孩子5岁之前开始接受环保教育。在法国、德国、意大利和西班牙，关注环保的青少年比例更高，在德国甚至高达47%

（2019年7月至12月）。所以这一代家庭把环保标签看得更重，而且会影响他们的购物习惯。生产商们也意识到，有效的环保沟通

战略可以为他们在竞争中赢得优势：通过正面引导青少年和儿童，打造有消费能力兼具环保品味的新一代消费者将是一项长远战

略。

4. 给孩子们看的广告将是什么样

      近年来，不断缩水的市场和广告预算让企业倍感压力。例如，YouTube计划在儿童视频频道停止定向广告投放。这种变化无形

中会打击平台创作者的盈利模式和品牌方利益；没了定向广告，广告投入的利润转化率会下降，进而导致预算减少或预算转移它

处。

       品牌方不得不创新形式以获取更好的投资回报，其中就包括“内容广告”。例如，玩具公司美泰（Mattel）决定投资真人版

《芭比风火轮童车》（Barbie Hot Wheels）和《宇宙超人》（Masters of the Universe）电影。预计未来五年最热门的投资领域

涉及电子竞技、网络游戏和虚拟现实这些被全世界孩子热捧的“新玩具”。时下品牌方们正绞尽脑汁，试图在不久的将来把自家的

广告通过这些平台投放到孩子们面前。

5. “无经验消费”何去何从？

      儿童应用程序市场依然火爆。自2018年初，英国付费购买应用程序的儿童数量由52%上升到60%。与此同时，每月消费1英镑

及以上的儿童数量增加了71%。许多流行的app和游戏打着“免费下载”的旗号，鼓励玩家购买额外的游戏内容和外挂。据悉，该

领域目前尚没有相关的法律条令监管，很多孩子禁不住诱惑为此买单，甚至在无意识的状态下滑向“变相赌博”。英国数字化、文

化、媒体和运动委员会发布研究报告，建议限制此类应用销售给儿童，此举可能会撼动所谓的“免费”游戏、app的销售模式。

——摘自纽伦堡玩具展官网《2020年玩具行业五大趋势预测》，2020年3月23日，
https://www.spielwarenmesse.de/magazine/article-detail/toy-industry-5-forecast-for-2020/language/1/

        二月，美国Tom’s Toys门店橱窗大改造，

选用Hape“火车轨道”系列玩具装饰搭配，颇具

春天的生机与活力。据悉，该橱窗秀将会展示一整

年，吸引并迎接各位新老顾客进店选购。此外，

Hape火车玩具在该店内已成功取代“托马斯火车

玩具”，成为新一代火车玩具宠儿，深受孩子喜

爱！

       Tom’s Toys是一家专卖店，位于美国加利福尼

亚州最奢华的住宅区比佛利山庄（Beverly Hills）。 

       阳春三月，德国一家门店Spielwaren Faix在其
橱窗内展出了Hape系列玩具（“佩佩和朋友们”、
“幼儿期音乐”、“幼儿期玩具”、“学步/骑行
车”、“宝贝爱因斯坦”），温暖又舒心的氛围十
分契合品牌“Love Play Learn”的理念，也使得
许多顾客不由自主地走进店内选购，这场视觉盛宴
同时也为Hape品牌圈粉无数。
        Spielwaren Faix门店隶属于Vedes。Vedes是一家

大型采购集团，也是德国三大顶级零售集团之一，

其经营范围集中在玩具、益智产品、礼品、休闲用

品和家庭活动器材。Hape德国已与Vedes合作多年。

快乐无处不在 2020年玩具行业五大趋势预测

Hape火车玩具在这里！

Hape德国橱窗秀

日本

美国

德国

Look!
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媒体

纽约，3月2日（新华网），Hape集团创始人兼总裁彼得·汉斯丹先生接受新华网记

者专访。访谈中，彼得分享了关于中国制造的优势，Hape在零售业的新战略以及Hape

的环保主义等多个热点话题的看法。

“过去20年里，中国建造了非常完善强大的基础设施体系，我想这是任何其它国家

难以与之媲美的。尤其是在玩具行业，无论我的产品需要什么样的配件，我都能在那里

找到供应商。”彼得·汉斯丹说道。

Hape玩具集团受益于中国制造业的飞速发展，亦身处激烈的行业竞争中。Hape希

望通过优质的玩具和与中国市场消费者的深入沟通，传达品牌的儿童教育理念。

“我们计划在中国开设一些线下实体门店让孩子可以尽情享受优质玩具带来的快乐

体验，”彼得提到，“我认为零售终端需要让消费者受益，才能让他们有足够的理由进

店消费。”

Hape集团致力于研发新型环保绿色竹木制玩具。正如彼得强调，“可持续发展是

Hape始终一以贯之的重要原则。”

摘自“Interview: Infrastructure, technology underpin China's manufacturing superiority -- 

Hape Group CEO”，2020-03-03，www.xinhuanet.com.

详情阅读：  http://www.xinhuanet.com/english/2020-03/03/c_138836951.htm
 

Autism Live是全球最大的关注自闭症儿童的网站平台，受众覆盖范围超过102个国

家地区。一月初，Autism Live的当家主持Shanon特邀Hape北美市场经理Cassidy Smith

进行了一场直播专访。

去年，Hape“蜗牛推推乐”和“雨声安抚沙漏”两款玩具在Autism Live主办的年

度玩具评选中被选为“自闭症儿童的最佳玩具”。在这次直播中，Cassidy详细介绍了

Hape玩具如何助益儿童心智发育，用长久的陪伴打开那扇紧闭的心扉。

这场Autism Live直播节目吸引了大量来自于全球各国关注自闭症儿童成长的人士观看。

节目完整视频请见：https://youtu.be/cZFyz4AK-ts

对于品牌宣传而言，加码线上宣传已经越来越成为一种不可避免的营销趋势。尤其在受疫情影响下居家隔离的日子里，人们接收

信息的途径愈发依赖于社交媒体。社交媒体已成为各大品牌营销战略中的“兵家必争之地”。而Hape也早在多年前开始布局品牌全

球网络营销。去年，Hape全球市场部与Studio Case Stagioni SA合作，将Hape在全球社交媒体端的呈现提升到了新境界。

新华网专访：
基础设施和技术
铸就中国制造的
领先优势

Autism Live
Hape
直播专访

2019 Hape全球社交媒体营销回顾

定位与路径
当我们站上起跑线时，首先要知道的便是我们的终点在哪里？即，我们的目标是什么？于是我们制定了三个总体目标以清晰定位

Hape社交媒体营销战略：提升品牌曝光度，增加用户交互活跃性，增加价值内容创造。目标既定，下一步便是如何实现。

培育潜在客户是网络营销的重要路径之一。我们要做的，便是激发潜在消费者对产品与服务的兴趣。当潜在消费者的需求持续增

加，最终将转化成购买行为。

四大优化措施
为了更好地洞察终端消费者的需求并与之更好地交流互动，我们从不同角度对社交媒体平台营销战略采取了四大优化措施：更清

晰多样的沟通层次，更活跃的在线交互，更加接地气的内容，多渠道协同作用。优化前后的具体对比如上述图表。

在此期间，我们不仅创造了各种主题海报、育儿早教、宣传手册、电子刊物等各类品牌宣传内容；还组织了多样的线上活动。特

别是在返校季举办的夸得瑞拉挑战赛获得了空前成功。比赛吸引了全球多个国家的小小“建筑家”们积极参与，前三名的获奖作品更

被收入进了2019夸得瑞拉荣誉殿堂。通过这次活动收获的用户原创内容（UGC）不但能提升与用户的交互质量，亦是Hape品牌价值

的不断延伸。

量化结果
当我们做了前述所有努力之后，又收获了什么呢？让我们将隐形的增益通过量化来呈现。Hape美国的线上表现或许就是一个合

适的分析案例。Hape北美的Facebook账号“Hape Toys”已经运营多年，粉丝数量数千，却始终难以有效拉动销售。但去年开始的

优化提升却让这一局面得以打破。值得注意的是，我们首先对“Hape Toys”的受众进行了重新定位，从面向全球市场细化至仅针对

北美市场。于此同时，随着主页内容优化的全面推进，用户对品牌的观感提升超90%，内容覆盖范围增加94%以上，交互活跃度提升

81%。而这些营销数据的提升，最终转化为销售增量。去年，Hape玩具在美国亚马逊上的销售业绩增长了近25%！社交媒体营销对

线上销售具有不可忽视的拉动作用。通过数据，我们能意识到粉丝数量不等于品牌知名度，只有高质量的在线交互培育才能最终转化

为购买力。意大利、英国甚至拉美等多个市场也都表现出相似的结论。

回顾去年Hape线上营销活动，我们做了多方面的优化提升，也收获了不错的市场反馈。当然，我们还有极大的提升空间，还有

更长的路要走。2020开启了一个更具挑战性的时代。危机之下，如何转危为机是每一个企业、每一个品牌的必须思考的问题。我们

也将继续与全球伙伴深化合作，通过进一步提升Hape线上营销水平，带动销售业绩增长。

与日常生活
关联较少

各类社交媒体
渠道独立运营

与用户关联度

多种渠道

创造高价值内容，触及情感点，人性化互动，营造
有趣氛围。

官网、微博、电子月刊、社交媒体平台及产品APP
等多渠道联动协同运作。

以产品海报为主 

交互薄弱

沟通层次

在线交互

品牌层面：环保主题、早教知识、国际节日、等等。
育儿层面：育儿小技巧、趣味常识、情感渲染、等等。
产品层面：新品推广、特色介绍、等等。

组织多种线上活动吸引粉丝关注并参与，鼓励粉丝
创造用户内容。

优化前 优化后

(图片来源: Hape 图库)

     分析研究行业优秀案例与竞争品牌战略

     明确Hape品牌价值定位

     通过试新与试错的过程积累各市场反馈

和需求

      建立系统化的沟通层次、风格与渠道

1

2

3

4

1

2

3

4

优化前

以产品海报为主 

交互薄弱

与日常生活关联较少

各类社交媒体渠道独立运营

媒体社交媒体

      ——Hape集团CEO
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媒体 媒体杂志 杂志

日期：2020年1月
区域：德国
杂志名称：《国际玩具》（Spielzeug Interna-tional）
杂志类型：B2B
发行量：10,167册/月
产品露出：“科学物理实验台玩具”、“超能科学物理实验台玩具”
广告页：2/3内页
简介：《国际玩具》贸易杂志致力于促进国际贸易与工业的沟通交流。杂志不仅提供最新产品信息，更会对市场走向进行分析研究。该刊物的核心领导大部分是来自玩具行业及相关产业的决策者。

日期：2020年3月
区域：中国
杂志名称：《父母必读》

杂志类型：B2C
发行量：360,000册/月
产品露出：“花之泉吉他”、“智能触控木琴”

广告页：两个1/5页
简介：《父母必读》杂志于1980年4月创刊，是中国最早创办的、知名度最高

的育儿科普杂志,且深受中国家庭欢迎。“父母必读”四个字由宋庆龄亲自题

写。该杂志集儿童护理、教育、亲子等内容为一体，兼具知识性和趣味性，寓

教于乐，为中国家庭育儿建言献策。杂志辟有专栏目，就孩子成长过程中遇到

的种种问题和读者展开讨论。

日期：2020年2月25日

区域：希腊
杂志名称：《玩具新闻》（Toys News）

杂志类型：B2B
发行量： /
产品露出：“早旋律敲琴台”、“五合一动感乐队”、

“套盒”、“多功能画架”、“拖拉狗佩佩”

广告页：内页全版

简介：《玩具新闻》（Toys News）由希腊玩具零售

商协会（SEVPA）发布，面向希腊和塞浦路斯地区

的所有商贸成员（玩具行业），以及年度玩具贸易

展上的客户。
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ΣΥΝ∆ΕΣΜΟΣ ΕΛΛΗΝΩΝ ΒΙΟΤΕΧΝΩΝ ΠΑΙ∆ΙΚΩΝ ΠΑΙΧΝΙ∆ΙΩΝ & ΑΜΑΞΩΝ

Aύριο Τετάρτη 26 Φεβρουαρίου 2020 στις 18.00 θα πραγµατοποιηθεί στην αίθουσα συνεδριάσεων του

Βιοτεχνικού Επιµελητηρίου Αθηνών (Ακαδηµίας 18, Αθήνα 106 71 - 1ος όροφος ) Γενική Συνέλευση του

Συνδέσµου µας µε αποκλειστικό θέµα τη διεξαγωγή αρχαιρεσιών για την εκλογή νέου ∆ιοικητικού Συµ-

βουλίου, Εξελεγκτικής Επιτροπής και αντιπροσώπων ΟΒΣΑ.

Το ∆ιοικητικό Συµβούλιο αφού εξέτασε τις υποβληθείσες αιτήσεις υποψηφιότητας, ανακήρυξε, σύµ-

φωνα µε το καταστατικό, τους παρακάτω υποψήφιους για τις αρχαιρεσίες. 

Εκλογές Σ.Ε.Β.Π.Π.Α. 

Σήµερα ολοκληρώνεται η Εµπορική Έκθεση

Παιχνιδιών «Νew York Toy Fair», η οποία άνοιξε τις

πύλες της από τις 22 έως τις 25 Φεβρουαρίου 2020

στο Dienstag. Στην παγκόσµια έκθεση παιχνιδιών

της Νέας Υόρκης οι επισκέπτες µπορούν να

ενηµερωθούν για µια µεγάλη ποικιλία ποιοτικών

και καινοτόµων παιχνιδιών, ειδών χόµπι και

εποχιακών προϊόντων. Οι διοργανωτές καλωσό-

ρισαν τις 4 µέρες της έκθεσης το 2019, περίπου

1.000 εκθέτες και 30.000 επισκέπτες από 100

χώρες. ∆υναµική παρουσία στην φετεινή διοργά-

νωση έχει η εταιρία STAR, η οποία είναι η µοναδική

ελληνική εταιρία που συµµετέχει στην έκθεση.  

Νew York Toy Fair 2020

Για 15η χρονιά η Lion Balloons & Party και η Qualatex, διοργανώνουν εκπαιδευτικό, ειδικευµένο σεµινά-

ριο στην διακόσµηση µε µπαλόνια. Το event θα διεξαχθεί στο Athens Marriott στις 7 & 8 Μαρτίου και

ώρες 9:00 µε 17:00. Εκπαιδευτής θα είναι η Sue Bowler (1ο βραβείο στο World Balloon Convention) από

την Qualatex Balloon Company.

Εκπαιδευτικό, ειδικευµένο σεµινάριο

στην διακόσµηση µε µπαλόνια

Η Make it Real διαθέτει µοναδικά σετ χειροτεχνιών για κορίτσια από 8 χρονών και άνω που αγαπούν να

δηµιουργούν τα δικά τους κοσµήµατα, αξεσουάρ οµορφιάς, µόδας και υπέροχα διακοσµητικά για το

σπίτι. Αυτά τα σετ ενισχύουν την αξία του χειροποίητου, καθώς κάθε κορίτσι µπορεί να βάλει στην κα-

τασκευή το προσωπικό του γούστο και στυλ, ενώ µέσα από τη διαδικασία αναπτύσσεται η φαντασία, η

έκφραση και η δηµιουργία. Η σειρά διαθέτει επίσης εφαρµογή για το κινητό µε βίντεο και οδηγίες για

περισσότερη έµπνευση. Τα προϊόντα Make it Real διανέµονται στην Ελλάδα από την Enarxis Dynamic

Media.

Σετ Χειροτεχνιών & ∆ηµιουργίας Μake it Real

 ΥΠΟΨΗΦΙΟΙ ΓΙΑ ∆ΙΟΙΚΗΤΙΚΟ ΣΥΜΒΟΥΛΙΟ

1. ΓΙΑΝΝΑ∆ΑΚΗΣ ΝΙΚΟΛΑΟΣ – ΑΡΓΥΡΙΟΣ 

2. ∆ΕΝΕΓΡΗΣ ∆ΗΜΗΤΡΙΟΣ 

3. ∆ΕΣΥΛΛΑΣ ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ 

4. ΚΥΡΙΑΚΟΠΟΥΛΟΣ ΠΡΟ∆ΡΟΜΟΣ 

5. ΛΑΖΑΡΙ∆ΗΣ ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ 

6. ΠΑΠΑ∆ΟΠΟΥΛΟΣ ΙΩΑΝΝΗΣ 

7. ΠΕΡΓΑΝΤΗΣ ΓΡΗΓΟΡΙΟΣ 

8. ΡΕΜΟΥΝ∆ΟΣ ΧΡΗΣΤΟΣ 

9. ΤΖΕΣ ΠΟΛΥ∆ΩΡΟΣ 

ΥΠΟΨΗΦΙΟΙ ΓΙΑ ΕΞΕΛΕΚΤΙΚΗ ΕΠΙΤΡΟΠΗ 

1. ∆ΕΒΛΕΤΟΓΛΟΥ ΕΥΑΝΘΙΑ 

2. ΚΟΚΚΙΝΟΣ ΣΤΥΛΙΑΝΟΣ 

3. ΧΡΙΣΤΟΦΙΛΟΠΟΥΛΟΣ ΦΙΛΙΠΠΟΣ 

ΥΠΟΨΗΦΙΟΙ ΓΙΑ ΑΝΤΙΠΡΟΣΩΠΟΙ Ο.Β.Σ.Α.

1. ΚΟΚΚΙΝΟΣ ΣΤΥΛΙΑΝΟΣ 

2. ΚΥΡΙΑΚΟΠΟΥΛΟΣ ΠΡΟ∆ΡΟΜΟΣ

3. ΠΕΡΓΑΝΤΗΣ ΓΡΗΓΟΡΙΟΣ

Η Barbie δεν σταµατά να µας εκπλήσσει και να ανακοινώνει συνέχεια την προσθήκη νέων µελών που

αποτελούν αληθινή έµπνευση. ∆εν γίνεται παρά να νιώσεις χαρά για τις µελλοντικές γενιές γυναικών

που θα είναι σε θέση να πουν ότι κάποτε έπαιξαν µε Barbie σε αναπηρικό αµαξίδιο ή µε την Barbie Ella

Fitzgerald. Το 2018, η Barbie ξεκίνησε τη σειρά «Inspiring Women», µε κούκλες που τιµούν σύγχρονα

και ιστορικά πρότυπα. Είδαµε τις: Amelia Earhart, Katherine Johnson, Frida Kahlo, Rosa Parks και Sally

Ride. Φέτος, τα κορίτσια θα µπορέσουν να παίξουν µε 3 νέες κούκλες που συνέβαλαν στο να γίνει ο κό-

σµος λίγο καλύτερος. Η Billie Jean King, πρωταγωνίστρια στο τένις, ντυµένη στο ανάλογο αθλητικό

στυλ. Η Ella Fitzgerald, βασίλισσα της τζαζ µε ρούχα της εποχής, σώµα µε καµπύλες και ένα vintage µι-

κρόφωνο µε τη βάση του. Τέλος, η Florence Nightingale, ιδρύτρια της σύγχρονης νοσηλευτικής, είναι

η Barbie µε στολή νοσοκόµας του 19ου αιώνα, µε αφορµή τη συµπλήρωση των 200 ετών από τη γέν-

νησή της.

Η Barbie γράφει ιστορία µε 3 κούκλες

που είναι διαχρονικά Role Models

Έντονη ανησυχία επικρατεί στον εµπορικό κόσµο

στην Ελλάδα, για τις συνέπειες ντόµινο που µπο-

ρεί να έχει η κατάσταση στην Κίνα, µε το φόβο του

κοροναϊού να εξαπλώνεται πολύ γρηγορότερα

από τον ίδιο τον ιό και τα αυστηρά µέτρα ασφα-

λείας στην Κίνα να επηρεάζουν την παραγωγικό-

τητα και το εµπόριο. Οι επόµενες εβδοµάδες είναι

κρίσιµες για το µέγεθος που µπορεί να λάβει το

πρόβληµα, κυρίως για τις παραδόσεις, και από

τώρα  οι εταιρείες του κλάδου εξετάζουν τις επι-

λογές τους. Ωστόσο οι περισσότεροι δεν ανησυ-

χούν για το επόµενο δίµηνο αλλά για τους

επόµενους µήνες ειδικά αν δεν ξεπεραστεί το

πρόβληµα. Κύκλοι της αγοράς, αναφέρουν ότι

µπορεί να παρουσιαστούν ελλείψεις σε επώνυµα

προϊόντα στην ελληνική αγορά, που έχουν ήδη

παραγγελθεί αλλά δεν έχουν παραδοθεί, καθώς

επικρατεί ένα κοµφούζιο στην αλυσίδα προµή-

θειας, από τα εργοστάσια στην Κίνα µέχρι την πα-

ράδοσή τους στην Ελλάδα (και φυσικά και στις

υπόλοιπες αγορές του πλανήτη). Θα δηµιουργη-

θούν ελλείψεις  στην παραγωγή προϊόντων και θα

σηµειωθούν καθυστερήσεις στις παραδόσεις, που

µπορεί να δηµιουργήσουν προβλήµατα στις ελλη-

νικές επιχειρήσεις που αναµένουν τις παραγγελίες

τους. Ενδεχοµένως θα υπάρξει πρόβληµα και αθέ-

τησης συµβολαίων. 

Τρόµος στην αγορά: Φόβοι για

blackout στις εισαγωγές από Κίνα 

日期：2020年1月
区域：格鲁吉亚
杂志名称：《OK！名人新闻》（OK! First For Celebrity News）杂志类型：B2B & B2C
发行量：18,000册
产品露出： Hape品牌介绍
广告页：两个内页全版
简介：《OK！名人新闻》（OK! First For Celebrity News）是格鲁吉亚境内一本英式高级商业杂志。

日期：2020年3月
区域：德国
杂志名称：《大象的故事》（Benjamin Blümchen）
杂志类型：B2C
发行量：90,000册/月
产品露出： “科学物理实验工具腰带”、“科学物理实验台
玩具”、“科学物理实验磁力套玩具”
广告页：1/3内页
简介：1988年，德国儿童广播剧《大象的故事》（Benja-
min Blümchen）首播，其后1992年，《大象的故事》杂
志出刊，以动物园里一只会说话的大象“本杰明”为主人
公。

日期：2020年3月
区域：英国
杂志名称：《妈咪和我》（Mummy and Me）

杂志类型：B2C
发行量： 20,000册
产品露出：“未来太空探险号”、“厨房玩具——电动旋风炒锅”、“拉环

蓄能手电筒”、“智能触控电子钢琴”（Hape和Baby Einstein合作线产品）、

“拖拉狗佩佩”、“摇铃&牙胶三件套（大米材质）”

广告页：1个内页全版，1个1/2内页

简介：《妈咪和我》（Mummy and Me）杂志是一本奢华育儿刊物，免费提

供给英国所有父母和准父母。

For the production of the baby 
rice toys we use high quality 
Japanese rice, which gives the 
products not only a soft feel but 
also a pleasant smell. 

The Hape rice toys brings to 

experiences, while parents are 
enthusiastic about the toy’s quality 
and at the same time, doing good 
for the environment.

Part of Hape Eco-Friendly 
Range including Bamboo, 
Bioplastic and more!

Hape UK | 0116 478 5230 | www.toynamics.co.uk | Hape Toys are available in all good stores.
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Planet Mermaid 

for models to 

money for WDC 
Whale and Dolphin 

Visit Planetmermaid.com for more details.
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Pebble Gear Kids’ Tablet R.R.P £99.99 
Exclusively via pebble-gear.com

Kipling x Pac Man 

synergy between the brands 

kipling.com/uk-en

PRODUCT NEWS 
& REVIEWS

Kid’s audio brand tonies® has launched two 
adorable Easter-themed characters

Tonies and Tonieboxes available from 
John Lewis, Selfridges, Amazon, selected 
toy retailers/bookshops and tonies.com.

The Frozen II Dream 
Rider

£55 - Samsonite.co.uk

WIN!
School
 Years

Last month saw an 

new #Hairvibes

 
What’s Your Vibe?

What’s 
New From

To enter these competitions and others, visit 

mummyandmemagazine.co.uk 
and enter on our Competitions page
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Playhouse will be the latest digs for your little one 

WORTH
£129.99

I
planet, the toy industry is 

Hape is one of the world’s 
largest wooden toy 

Sustainable Toys for 
Your Girls and Boys.

WIN!
Enter 

our draw 
to win 1 

of 10

Pepe the Puppy in a 
fun pull-along style toy. 

Recommended for ages 
12m+. Natural wood 

design with bright simple 
colours.Encourages kids 

to imagine and create 
stories as they play. 

Wobbly wheels 
makes Pepe’s tail 

waggle.
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Win 
£100towards a date night at

PLUS

SPRING 2019 ISSUE

mummyandmemagazine. co. uk

More details inside...

Camping, Glamping
Skiing & Sunbathing
Great 2019 Get-aways

Kids Skiwear Trends
Snow Business

oarding with 
umpB

Flying while Pregnant

Zzzzz...
Getting a Good 
Night’s Sleep introducing

MummyandMeSpring2019IssueCover.indd   1 20/02/2019   21:52

Babies &
Businesses
Motherhood to Mumpreneur

WIN!
A MOKEE

MIDI 
COT

MIDWIFE 
ADVICE 
on nappy rash

mummyandmemagazine.co.uk

WIN! A Little Tikes ‘LOL Surprise!’ Playhouse - Details Inside...

REAL LIFE 
STORY
An Activist for Ava

SLEEP...
getting enough?

MummyandMeMagazineMarch2020CoverOption3.indd   1 19/03/2020   12:49

日期：2020年1月
区域：英国
杂志名称：《玩具世界》（ToyWorld）
杂志类型：B2B
发行量： 5,100册
产品露出：“火车轨道应急救助站套”、“科学物理
实验磁力套玩具”、“早旋律敲琴台”、“智能触控
电子钢琴”（Hape和Baby Einstein合作线产品）
广告页：两个内页全版
简介：《玩具世界》（ToyWorld）于2011年9月首次
出刊，是英国玩具贸易领域规模最大且质量最佳的出
版刊物。
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日期：2020年3月
区域：美国
杂志名称：《时尚杂志》（Style Magazine）

杂志类型：B2C
发行量：/ 
产品露出：“拖拉鳄鱼”、“蝴蝶推推乐” 

广告页：1/6内页
简介：《时尚杂志》（Style Magazine）由时尚

传媒集团（Style Media Group）出版，该集团

主要出刊一些当地及区域杂志。这些杂志以其

100%原创性及颇具地域特色且较强针对性的社

论而著称。
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