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展会 展会中国

中国玩博会——上海站

     此次展会Hape集团雄踞近800平展馆面积，携战略合作伙伴

——世界毛绒玩具巨头美国ty®、世界微型拼搭积木鼻祖日本

nanoblock®，以及世界知名婴幼儿产品制造商KidsⅡ旗下baby 

einstein 、bright starts、Ingenuity玩具品牌一同参展。同时，

Hape集团旗下同名玩具品牌Hape®、德国百年手工娃娃品牌

Käthe Kruse®、欧洲著名高端母婴生活体验零售品牌Abitare 

Kids也纷纷亮相魔都。

    展会期间，Hape众多新品吸睛无数，此外，新概念店中店在

中国的首次亮相亦是震撼众人。此次玩博会，Hape再次收获大

批粉丝并提升知名度，收益颇丰。

时间：2018年10月16日至20日 
地点：上海新国际博览中心 
名称：2018中国国际玩具及教育设备展览会（中国玩博会——上海站） 
类型：B2B & B2C 
网站： https://www.china-toy-expo.com/ 
参展方：Hape中国 
亮点：中国国际玩具展由中国玩具和婴童用品协会主办，现已发展成为业内
亚洲规模第一的国际化、专业化综合商贸平台。今年，第17届中国国际婴
童用品展览会在上海新国际博览中心拉开帷幕，展览规模达220,000平米，
汇集30个国家2,400名展商，共计4,300个品牌，到场近十万人。

（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）

时间：2018年10月25日至28日 
地点：布拉格会展中心
名称：“玩具展”
类型：B2B & B2C 
网站：http://fortoys.cz/en/ 
参展方：Hape 经销商Olymtoy
亮点：“玩具展”是捷克和斯洛伐克共
和国最大的玩具展会。今年，该展吸引
众多玩具品牌参与，访客达5.5万人次。
Hape玩具在展会上大放异彩，特别是
游戏角里的“1号火车头体验游戏桌”
深得孩子喜爱。

意大利时间：2018年11月23日至25日 
地点：MICO米兰会议中心（米兰展览中心）
名称：G! come Giocare
类型：B2C 
网站：https://gcomegiocare.it/
参展方：Hape意大利 
亮点：G! come Giocare是米兰颇具盛名的圣诞活动，适合全家老少一起参
与，共享亲子时光。主办方Assogiocattoli组织了各种各样的活动：各大品
牌吉祥物游行展示、少儿表演、圣诞老人之家参观等等，孩子们还可以给圣
诞老人写信哦！ 

       Hape的独特展位占地80平米，另含多个游戏角。众多Hape玩具陈列
齐整，吸引访客纷纷驻足，其中，火车轨道、夸得瑞拉、趣味美食系列以及
诸如“30键电钢琴（优雅白）”等多个系列玩具均大放异彩。此外，用于展
示星空系列玩具的Hape店中店货架（木制中岛、高柜）也亮相此次展会，
令访客惊叹不已。Hape玩具在此次展会上吸粉无数，广受喜爱。

Come Giocare
捷 克 G!
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    （2018年12月18日）阿联酋“妈妈 宝宝 孩子”（MBC）大奖揭开

神秘面纱，Hape一举斩获“2018年度品牌”银奖！

     MBC大奖旨在表彰各大品牌、教育机构、医疗保健品公司和其他实体机构为

阿联酋家庭美好未来所做的巨大贡献，他们在各行各业内兢兢业业，助力各位母亲育

养孩子。如今正值MBC大奖第7个年头，将对最受妈妈喜爱的产品和服务（由阿联

酋的妈妈们投票选出）进行授奖，这些产品和服务专注于各个家庭和社区。在为期3

至4个月的投票期间，约7万父母和MBC杂志的读者会对候选者进行投票，每个类目

的获奖者将由此决出。MBC大奖是同类奖项中独特的存在——让广大母亲能通过投

票选择自己及其家人认可的母婴品牌，进而对与自己日常生活息息相关的重要行

业产生影响。

          2017年Hape喜获铜奖，2018年跃居银奖，期待2019年我们勇夺金

奖！此次荣获MBC大奖，Hape在阿联酋市场的品牌知名度节节攀升，毫

无疑问，顾客对Hape玩具的信任和欣赏也会随之上升。将顾客

的信任附之于心，Hape必将在新年里再创佳绩！

“夸得瑞拉城堡历险套”
荣获首届STEM大奖

奖项

    

      （11月22日，上海）由育儿网主办的2018橙品之夜颁奖典礼&母婴橙享会在

上海盛大举办。Hape受邀与众多母婴行业大咖相聚外滩之滨，共同见证了2018

橙品清单妈妈口碑之选榜单的诞生。

       本届“育儿网橙品清单妈妈口碑之选”共计500余款母婴产品参与评选活

动，全程共计有281035位用户参与票选。Hape的两员“大将”凭借过硬的

品质，一如既往地收获了万千妈妈的信赖与喜爱，最终在激烈的角逐中脱颖而

出、双双入选：明星产品——Hape“泰迪玩偶组&水漏桶经典戏水套”，在

去年已获此荣誉，今年再度蝉联！此外还有Hape和baby einstein的联名

款玩具“智能触控电子钢琴”荣获“专业推荐设计奖”（去年Hape凭借

30键电钢琴（优雅白） 荣膺该奖）！再次证明了Hape玩具的高端品质

和独创设计——深获万千父母的信任。 

        感谢万千妈妈的信任和支持，Hape也将秉持初心，不断研发高

品质的环保益智玩具，给每一位宝宝带来益智安全的游戏环境和体

验，为孩子提供放心可靠的优质玩具。

    育儿网橙品清单妈妈口碑之选是母婴行业首个奉行“无电商、无

水军、无干预、真实用户、真实口碑”的年度母婴产品评选。由100%

真实妈妈选出母婴用品好货，育儿网以媒体身份保持客观中立。并

由编辑和专家共同汇编《橙品清单-聪明妈妈消费指南》，入驻新

华书店等平台，放在妈妈们信赖的书架上。旨在让经验妈妈做出

真实口碑推荐，为母婴人群尤其是新手妈妈提供真实可靠的母婴

用品消费指南。
详情请见: https://www.motherbabychild.com/ 

详情请见: 

https://childsplaypr.com/

seriously-stem-awards-winners/

      （2018年11月1日，纽约）首届STEM大奖揭开

神秘面纱，在美国婴童用品博览会上隆重公布获奖产

品。Hape“夸得瑞拉城堡历险套” 不负众望，荣获

STEM“工程类学龄前组” 大奖。

     “夸得瑞拉城堡历险套”的设计灵感来源于“达·

芬奇圈”（达·芬奇的著名画作《维特鲁威人》），

这款德式设计自其面世后便吸引了大批粉丝，成人

儿童都为其着迷不已。游戏时，滚珠从夸得瑞拉最

高处的瞭望塔上出发，经过两个透明的楼梯顺势而

下。当滚珠触碰到沿途的三个挂铃时，会产生清脆

的铃铛声，为其增添新的视觉和声音体验。此外，

“夸得瑞拉城堡历险套”有助于训练孩子的空间思

维，加深其对科学、技术、工程和数学（STEM）原

理的理解。《华尔街日报》称其为教授孩子编码的

最佳玩具，同时，“夸得瑞拉城堡历险套”还赢得

了包括“父母之选金奖”在内的行业重量级奖项。

         2018年首届STEM大奖由“儿童游戏交流”组

织携手“STEM.org”组织一起举办，旨在为孩子们

挑选出真正优质的STEM玩具和产品，是一个专注于

为孩子评估审核STEM玩具而设的项目。该奖项

下设4个类目：科学、技术、工程和数学。每

个类目包括5个年龄组：婴儿组、幼儿组、

学龄前组、早教组、青少年组。每个年

龄组会评选出一个获奖产品，每个类目

设立一个奖项。此外，还会设有一席终

极大奖。STEM奖项的评选员来自

STEM教育相关行业的佼佼者，包括

声名显赫的学者和编辑，如斯坦福大

学数学教育教授Jo Boaler等。

      （2018年12月14日，厦门）2018美柚品牌盛典由国内最大的、

专注为女性服务的互联网平台美柚联合经济日报社、经济日报社新闻

发展中心在厦门成功举办。盛典上，多个品牌项目发布，各大奖项归

属也最终揭晓。今年，Hape作为唯一的玩具品牌，比肩娇韵诗、雀巢

等各大国际知名品牌，再次荣获“国际甄选”奖。 

Hape
蝉联美柚

“国际甄选”奖

美柚网：中国最大的女性在线服务平台，为超过1亿

的用户提供女性健康管理服务，日点击流量超过1.6

亿。

阿联酋

Hape斩获2018 MBC大奖

Hape玩具再获橙品清单两项大奖

      “新时代·她经济”美柚品牌盛典主要关注女性对塑造未来的

贡献，增强女性力量的适应性和灵活性。“她势力”榜单由超

过1.5亿女性用户和消费者在权威媒体平台的监督下公平公开公

正地票选得出。 

   《经济日报》：一家为经济决策者、企业主管、经济学家以及各行业

人士提供最前沿、精准、综合的中国经济新闻报社。

中国

更多详情: http://act.ci123.com/pomp2018/?c=champion_list#quanpinlei

（图片来源：Hape 图库）

奖项
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新闻 新闻中国 拉美

Amfori&中国玩具和婴童用品协会 
“全球挑战下的玩具产业可持续发展供应链”
圆桌会议

      12月8日，诺丁汉大学商学院（中

国）第一届顾问委员会第二次会议在宁

波诺丁汉大学举行。顾问委员及学院领

导班子出席会议。会议由商学院院长马

丁·洛克特教授主持。

       根据委员投票统计结果，会议选举

产生了德国Hape控股集团创始人兼总

裁彼得·汉斯丹先生担任商学院第一届

顾问委员会主席，平安银行零售CFO吴

俊铭先生、华布岛集团有限责任公司总

经理林庭如女士担任副主席，以上三位

委员同时入选诺丁汉大学商学院全球顾

问委员会委员。

      彼得·汉斯丹先生因行程繁忙，在海

外与会场视频连线，参与议程。彼得·

汉斯丹先生表达了他深深的歉意，并感

慨道：“能被选举担任委员会的主席一

职，我十分激动！我希望能够以令人满

意的成绩报答各位的厚望与抬爱。让我

们一起努力，将宁波诺丁汉建设成为最

好的大学、年轻才俊逐梦的最佳起航之

地！”

      荣膺诺丁汉大学商学院（中国）顾

问委员会主席，是对彼得·汉斯丹先生

个人学识经验与领导管理能力的高度肯

定，亦是一份高远期许。重任在肩，汉

斯丹先生携Hape集团必将为下一代的

教育事业做更多努力与贡献。

     （中国，上海）Hape集团创始人兼首席执行官彼得·汉斯丹先生出席了旨在讨论创建

一个更为可持续性的全球玩具产业供应链的行业圆桌会议。该次会议于10月16日在上海

举行的第17届中国国际玩具博览会（中国玩具展）期间召开，以“全球挑战下的玩具产

业可持续发展供应链”。本次会议由可持续性贸易组织amfori和玩具产业权威组织——

中国玩具和婴童用品协会（CTJPA）联合举办。

     会议中，三位代表分别从零售商、贸易商和制造商的角度阐述观点，发表见解。Smith

女士认为“成功的零售商应该始终倾听消费者的意见”。汉斯丹先生在此基础上进一步提

出，“现如今，年轻一代分享更多（信息），也了解更多（信息）。”他解释道：“孩子是

今天社会的20%，但他们将是全部的未来。因此，我们现下的行动将会影响整个社会。”

       三十二年风雨兼程，Hape始终将终端消费者——孩子——放在第一位，从不在质量、

安全和可持续性方面妥协。我们使用安全环保的材料如再生环保纸板、有机油墨和100%

水性漆等。此外，我们还采用水净化循环

系统以落实可持续发展的目标。 

       面对各种挑战，我们该如何实现可持

续发展呢？汉斯丹先生强调我们需要提高

贸易商、制造商和amfori等各产业主体以

及终端消费者群体的可持续发展意识。消

费者应以购买来自可持续发展的品牌的产

品为傲。

Hape始终致力于可持续发展

Hape集团总裁荣膺
宁诺商院（中国）顾委会主席

   

       2018年深秋，Hape集团创始人兼首席执行官彼得·汉斯丹

先生首次到访拉丁美洲，行经哥伦比亚、智利、阿根廷和秘鲁

4个国家，分别与当地各大玩具经销商及政府机构会面，探讨

合作发展的可行之法。

      在哥伦比亚，彼得先生向经销商介绍了Hape与Eurekakids

的合作模式。同时，他还访问了哥伦比亚教育局，向当地幼儿

园倾力推荐德国柔性拼搭积木PolyM。之后，彼得访问了哥伦

比亚家庭福利研究所，里面收容的多为难民子女和孤儿。面对

孩子们，彼得抚心哀切，悲悯之心更加坚定了他为给更多的孩

子带去快乐而不断奋斗的信念。临别之际，他将PolyM留下，

希望能为饱受苦难的孩子们留下一份美好与欢乐。

       Hape的智利独家经销商Rincon Didactico已与Hape合作

6年之久，彼得的智利之旅受到了Rincon的热情招待。双方会

面并深入讨论长期合作的战略规划。期间，Rincon带领彼得一

行人参观了圣地亚哥的各大门店以及机场附近的仓库，同时透

露了未来的市场营销计划。彼得高度肯定了Hape在智利市场

逐年增长的销量和强劲的业绩表现，还总结出了普适于益智玩

具零售商的中肯建议，“实现良性发展，合理的方式是将5% 

~ 15%的注意力集中在教育上，85% ~ 95%集中在零售商自

身上。”

    今年是Hape与阿根廷经销商开始合作的第一年。他们带领

彼得参观了阿根廷南部的森林和庄园，以及位于布宜诺斯艾利

斯的商店。彼得对合作的前景期许深远，感慨道：“有如此良

好的开端，相信我们与阿根廷接下来的合作也定会十分顺利。当

然，正确战略计划更是至关重要（价格，市场，竞争对手）。”

在秘鲁，彼得与Kiddys House（Hape合作多年的零售商）会

面，双方密切交谈。之后，彼得还与当地最大的教育类产品投

标商谈了新的合作项目。

      此次彼得的拉美之旅大大拉近了Hape与拉美几大重要合作

伙伴的关系。希冀未来拉美市场成为新一轮的增长极，也希望

Hape玩具传播到世界每一个角落，为更多的孩子带去快乐与

美好。

   哥伦比亚家庭福利研究所——ICBF，是隶属于国家政府的实体机构，

致力于保护儿童童年时期及青少年时期的家庭福利及权益，并特别关

注那些处于威胁、权益受损的弱势群体。该项目涉及哥伦比亚8百万国

民，全国33家区级总部和211个地级中心的服务中心。

首访拉美——
彼得别样之旅

（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）
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活动 活动厄瓜多尔

       （加拿大，舍伍德公园）圣诞老人在《萌犬好声音4》中准备了他最爱的Hape玩具！《萌犬好声音4》是一部新

型音乐剧，影片衔接上部，讲述了萌犬家族越发壮大，4个宝宝的到来给这个圣诞节带来更多欢乐。调皮的萌犬宝宝

偷乘了圣诞老人的雪橇，却时发现自己被困在了北极！最终，齐心协力拯救了逐渐消失的圣诞氛围。影片于2018年

11月20日在北美正式上线！快去看看吧！

       影片中出现了很多Hape玩具：“30键钢琴”、“动感架子鼓”、“多功能画架”等等。

    “30键钢琴”

      这架钢琴能让小宝贝们瞬间奏出美妙音符。布洛迪，是一个刚入门的小小钢琴家，看，它正用小手在这架木质钢

琴上弹出动听的乐曲呢！这款钢琴拥有超仿真迷你造型，典雅中透露些许俏皮可爱！绝佳的音质，配上形象生动的

简易琴谱，能够演奏音乐，点燃孩子对音乐的兴趣和热情。

    “动感架子鼓”

      精灵狗Eddy在Hape架子鼓的衬托下，显得酷劲十足。低音鼓，高音鼓，钹以及刮刮乐一应俱全！快来邀请伙伴

们一起开场小小摇滚音乐会吧！

       你能在《萌犬好声音4》中找到你最爱的Hape玩具吗？精彩预告：https://youtu.be/dHZ00pg2I4A 

       作为推广活动之一，《萌犬好声音4》给75位博客妈妈提供“豪华房屋装饰大比拼”所需的礼品盒，其中，

Hape“美食家大厨套装”便是礼物之一。同时，获得此次妈妈博客比赛冠军的幸运儿将收获大奖——Hape“北欧

风美食家厨房”。此次Hape参与电影赞助、电影推广以及线上新闻发布——以最大化广告效果、High翻圣诞！

《萌犬好声音4》
之Hape玩具

北美

      11月5日，又一家摆满Hape玩具的新店在厄瓜多尔开业。截至目前，Hape在厄瓜多尔的经销商Belabú已在全国范

围内拥有5家店铺。今后，Hape和Belabú双方将会继续深入合作，展开更多市场活动，未来可期。

      而离新店不远，位于瓜亚基尔的纳沃纳广场上的另一家Belabú店，刚举办了一场声势浩大的Hape子品牌凯蒂·克鲁

斯®的克鲁斯琳系列娃娃主题宣传活动，大获成功。（凯蒂·克鲁斯®：德国百年经典手工娃娃品牌）Belabú于今年6月在

瓜亚基尔的各大幼儿园举办了一次十分成功的“佩佩伴你阅读”活动，收效颇丰。受其启发，Belabú于10月28日在纳沃

纳广场再次举办克鲁斯琳系列活动。活动期间，5名8岁小女孩身着克鲁斯琳小仙女服装，在广场上带领顾客参观。活动

中还设有一个转盘和幸运抽奖活动，给参加活动的孩子们一个惊喜。此外，5位小天使还带领顾客穿过购物区进入广场中

心。广场中心的大屏幕上播放着克鲁斯琳的视频，引来大批观众围观。许多顾客都被这次活动吸引，不由自主地跟着小

天使去发现和探索更多Hape玩具。通过此次活动，克鲁斯琳娃娃的销量勇冲高峰。我们对Hape在厄瓜多尔的未来充满

信心，今后Hape必定会赢得越来越多的顾客。

带上Hape玩具，
跟小仙女一起出发吧！

（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）
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（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）

芬兰电视广告——Hape首次亮相

          Hape在米兰被誉为“玩具行业之翘楚”，并受邀做客意大利

国家电视频道“商务24小时”节目。Hape米兰办公室总经理

Alberto Petruzzelli先生，作为公司代表，接受了此次电视采访。

“商务24小时”是一档专注于意大利商业发展的采访节目。

         Petruzzelli先生向观众介绍了Hape及创业史、使命和价值观。

Hape始终把玩具的安全性放在首位。正是凭借着优异的品质和独

特创意，Hape才能在众多竞争者中脱颖而出，广受消费者青睐。

此外，Hape也十分重视社交媒体上的消费者反馈。Petruzzelli先生在

采访中谈到：“我们始终重视并建议大家加强亲子间的交流互动。”

     随着“豪华城市火车站”荣获芬兰“2018年度玩具”称号，

Hape的芬兰经销商Tevella趁热打铁在芬兰电视频道（MTV3）

及点播电视上投放了火车轨道广告。这是Tevella为其代理品牌投

放的第一支电视广告！

      该广告由两部分组成：一是五秒钟的产品视频剪辑，二是五

秒钟展示奖章以及带有Hape和Tevella商标的产品。这支广告的

播出，在推广产品的同时提升了Hape的品牌知名度，还一度增

加了Tevella的线上商店和网站的访问量。根据Tevella的数据显

示，两周内已有超过1.6万人次访问其网站，其中，10%以上的

点击量贡献给了“豪华城市火车站”！Tevella还将该广告上传至

YouTube，点击播放量逾4万次。此次市场活动是Hape在芬兰前

所未有的一次成功广告案例。诚祝Hape“豪华城市火车站”大

卖！ 

        Hape玩具惊喜亮相南非kykNET & Kie电视频道！《Tussen Ons》（即《我们之间》）节目播出了许多Hape

玩具。Hape的南非独家经销商——Toy Kingdom，此前捐赠了大批玩具给当地学校，故节目中展示了一整个货架

的Hape玩具，包括“乐队组合五件套”、“便携艺术画板”等等。节目中，主持人和嘉宾向观众简要介绍了Hape

玩具。此节目播出后，Hape玩具无疑会在南非地区更受欢迎和追捧。

       《kykNET & Kie》是一档南非综合娱乐电视频道，从属于M-Net频道，节目以南非荷兰语播出。

 

Hape首登南非电视节目 

      2018年，Hape“夸得瑞拉升级配件——滑梯琴轨”登上了阿联酋一档

广受欢迎的电台节目——Pearl FM。电台主持人用充满悬念的开场白引起听

众注意：“听——猜猜这是什么乐器？猜对的朋友，将有机会得到Hape送

出的大礼！”随后，主持人把一颗弹珠放在积木上，让它沿着琴轨滑下，发

出美妙悦耳的声音。

       在电台节目中展示“滑梯琴轨”是非常一个全新的尝试！Pearl 102FM

的播出，给整个阿联酋的听众最大限度地展示了该款琴轨的音乐特性，同时

也将Hape品牌推向了更多潜在顾客群体。

       Pearl 102FM是一档先锋电台节目，听众主要是阿联酋地区的孩子和父

母。它还是史上第一档致力于儿童及其家庭的英文广播电台。该电台的节目

经过精心设计和制作——富有教育性、娱乐性且能提升文化意识。他们认为

儿童及其未来的重要性无可比拟，并且相信借由广播电台这个交互平台的力

量，他们可以对儿童产生正面影响，且同时创造一个连接社区社会的独特纽

带。

“夸得瑞拉滑梯琴轨”登上阿联酋电台节目

Hape做客意大利国家电视台

1312



活动 活动

（图片来源：Hape 图库）

以色列市场回顾
Hape在以色列的独家经销商Eskimos今年围绕Hape玩具开展了一系列市场活动，精彩纷呈。一起来看看吧！

      以上活动都已圆满落幕，反响良好。12月16日在大阪举行的“Hape粉丝见面会”

吸引逾300人到场。活动现场，我们用气球制作出“佩佩”的模样，并向孩子们讲述

“优质益智木玩对孩子的重要性”，成功吸引了大批家长携孩子聆听。期间，Hape

日本办公室代表Hiro先生向幼儿园的师生们介绍包括创意竹筷在内的Hape玩具，引得连

连好评。其中，创意竹筷吸粉无数，并得到中肯评价：“这是一个绝妙的STEAM产

品”，向幼儿园广为推荐。

Hape新品预定

Ronchick店铺逾越节活动
——Hape玩具促销，“佩佩”和孩子们互动游戏 

Dyada店铺Hape沙滩玩具活动以及“音乐使你
Hape”活动 

Hape玩具仓库开放日
参加特拉维夫-雅法终端消费者展会

黑色星期五及网络星期一购物狂欢节
——线上促销，Hape商品全部七五折

二月 

三月

六月

七月

“Hape咖啡屋”活动
——趣味美食系列玩具免费试玩
——全场八折
——Dyada店铺、Nest店铺以及Ronchick店铺的
Hape玩具橱窗展

九月

十一月

一：线下活动
     2018年Hape在日本开展了许多活动。自3月

起至12月，共计开展15起线下活动，均反响良

好。

东京“半周岁生日”活动
福冈CANVAS活动

东京“准妈妈”活动
东京CANVAS活动

横滨“日本家庭节日”
横滨Hape活动

横滨Tama Hiyo公园活动
东京“产妇家庭”活动
大阪“万圣节”活动

东京“半周岁生日”活动

横滨Hape活动
新泻儿童活动
大阪“Hape粉丝见面会”

三月

六月   

八月  

九月  

十月    

十一月

十二月 

二：新店
     今年7月，Hape首家新概念店中店暨

Hape日本旗舰店在横滨玩具反斗城内落地。

此后，Hape多家店铺相续进驻日本。

     11月初，Hape进驻日本友都八喜吉祥寺

店。Hape玩具角加上一旁的长椅（看孩子玩

乐的父母休息所用），着实赋予电子设备商

店以不同特色。此外，货架上各种Hape玩具

似乎有种神奇魔力，牢牢地抓住孩子们，使

孩子们流连忘返。

       11月中旬开始，Hape进驻了F.O. Inter-

national 旗下共22间店铺，包括6家BREEZE

店铺和12家après les cours店铺。

     同时，Hape也进驻了Hamleys玩具店，

这也是日本首家Hamleys玩具分店。11月30

日，Hamleys World Porters商店在日本横

滨盛大开业，店中还设有Hape玩具角。次

日，Hamleys Canal City Hakata商店也相

继开业，整整一个货架的Hape玩具甚是吸

人眼球。

       随着日本越来越多的新店开业和市场活

动实施，Hape必将深植于日本的孩子和父母

心中。我们做的努力越多，得到的信任也就

越大。相信Hape将会拥有更大的日本市场份

额和更美好的前景，赢得更多青睐！

Hape厨房——你想吃些什么？

        2018年9月正值以色列新年，Eskimos开展了“Hape咖啡屋”活

动。借鉴逾越节、“音乐使你Hape”等精彩活动的成功经验，此次

咖啡屋活动亦取得了巨大成功并得到大量关注。

        在Dyada、Nest以及Ronchick三家店铺中，Hape趣味美

食系列玩具提供免费试玩。孩子们很享受在“Hape厨房”里

“烹饪就餐”，高度仿真的“披萨DIY”、“美味寿司”、

“北欧风面粉搅拌机”等Hape“美食”、“厨具”甚至

菜单，都给孩子以真实感。此外，所有店铺里都摆放

着Hape玩具，招徕众多顾客。更有促销活动惊爆全

场——Hape玩具八折大促，直接拉动销售业绩。

Hape日本精准营销

横滨Hape活动
横滨“你好·爱”活动 

日本 以色列

      12月，Eskimos在光明节期间举办了Hape促销活动：五
大门店联动九折促销。仅两天内，Hape“蛇舞陀螺”都相
继售罄！
       Eskimos是以色列全国最大的玩具经销商之一，在境内
拥有120多家店铺，是Hape
的 优 质 合 作 伙 伴 之 一 。
2016年伊始，Eskimos就
与Hape合作，并于2018年
正式成为Hape的以色列独
家经销商。过去这几年，
Eskimos在市场上的表现亮
眼，不断推出精彩的活动，
大力推广Hape玩具。我们
期待未来与Eskimos进一步
开展更多合作！携手同行，
我们必将创造更好的未来。

活动志:

光明节活动

      2018年，Hape日本表现不凡，一系列成功活动反馈良好。
此外，新店的开张更是锦上添花。让我们一起来看看吧

（图片来源：Hape 图库）
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      客户开展了一系列线上活动，包括脸书（Facebook）上

的免费赠礼活动，以提高Hape的品牌知名度。赠礼活动成效

颇丰——仅仅5个月便收获两千名粉丝，并促进了销售增长。

基于此次成功实践，客户又在脸书上发起了“12日赠礼”圣

诞季活动，同样也成效斐然。通过这些活动，越来越多的顾客

参与互动并将中意的Hape玩具带回家。这个活动还在继续开

展当中，我们相信还会有更多卓越成绩和可喜成果。

       有趣的线上活动，加之精彩的线下活动，Hape玩具给斯里
兰卡的大小朋友留下了深刻印象，树立了品牌形象。

儿童商店的Hape厨房系列玩具大促

       10月1日至11月15日，Hape玩具在斯里兰卡最大的儿

童商店“Kids Unlimited”里进行促销。Hape厨房系列玩

具通通八折优惠，现场销售极佳。店内的玩具展示也吸引了

大批顾客。此外，“Kids Unlimited”商店的脸书主页上发

表的有关Hape玩具的推文也招徕了大批粉丝。得益于多种

线下活动的顺利举行，Hape再次提升品牌形象及市场普及

率。

圣诞活动

       11月15日至12月31日，
Hape开展了一次圣诞促销
活动：购买任意产品，赠送
钥匙扣一个；购物满8000
卢比，赠送Hape儿童背包
一个。很多零售商的主页上
都发表了很多精彩帖子，目
前为止，市场反馈积极。 

      几个月来，Hape进驻了斯里兰卡多家商场。以下是一

些商场内的Hape玩具陈列。

Hape火车轨道系列（Kids Unlimited店） Hape货架（Kids Unlimited店）

Hape货架（儿童玩具工厂店）Cool Planet Uptown

      2018年，Hape在斯里兰卡强势登陆，
开局抢眼，市场活动出色，我们完全有理
由对2019的斯里兰卡市场充满信心！

      2018年，Hape与斯里兰卡新客户开启了
新的合作纪元。下半年，客户开展了一系列精
心准备的线上线下活动，广受好评。让我们一
起去看看吧！

      12月，佩佩的首次巴拿马活动圆满成功。

      我们在巴拿马的经销商EL hombre de la Mancha在12月开展了两起以

佩佩为主题的活动，都大获好评。12月1日，EL hombre de la Mancha

在巴拿马城的多功能广场上举行了一次活动；当月15日，又在奇里基省的

El Hombre de la Mancha（一家咖啡书店）里开展了一次活动。工作人员

向到场的孩子讲述佩佩的故事，孩子们听得津津有味，并对佩佩和Hape

玩具表现出浓厚的兴趣。此外，活动中绝佳的游戏体验，使得孩子们纷纷

喜欢上了Hape玩具。活动结束之际，孩子们一张张笑脸被捕捉地淋漓尽

致。

      客户对这些活动感到十分满意，感慨道：“我们很高兴能够以这样一种

独特的方式触摸每个孩子的心灵，我们希望孩子们通过Hape玩具与我们

建立起来的深厚情谊能够长久存在，接纳我们成为每个家庭的一份子。无

论我们身在何处，孩子们游戏时散发的由衷快乐，我们永远不会忘记。”

      2018年，EL hombre de la Mancha开始与Hape合作。EL hombre 

de la Mancha在巴拿马境内拥有多家店铺。期待未来EL hombre de la 

Mancha与Hape愈加紧密的合作。

       今年，Hape香港与多家高端奶粉品牌合作，收益远超预期。

       继今年7月在香港BB展上与美赞臣合作之后，Hape又与美素佳

儿、喜宝合作，并将在2019年1月与惠氏展开合作。美赞臣将多款

不同年龄层的Hape玩具与其层奶粉进行捆绑销售，并在其展位上摆

放“开心农场游戏盒”和“北欧风美食家厨房”等Hape玩具招徕顾

客。美素佳儿较热衷于Hape的厨房系列、火车轨道系列玩具以及

“智能触控电子钢琴”，而惠氏则对“炫动百伦车”等适合中大童

的玩具更加情有独钟。除了一段奶粉适用的婴儿外，所有Hape玩具

都与奶粉受众完美契合。

      与多个高端奶粉品牌的跨界合作，带动Hape玩具的销售业绩及

品牌知名度再创新高。参与活动的家长都对Hape非常感兴趣，

Hape不断收获新老粉丝的好评。受Hape精美玩具吸引，越来越多

的家长表示，无论是留作自用还是推荐给朋友，Hape玩具都是首选。

我们相信在不久的未来，Hape将会开拓更大市场。

奶粉品牌跨界合作
再创热潮

“佩佩”首次亮相 巴 拿 马斯里兰卡市场活动总览

（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）

线上活动

线下活动

香港

店内展陈列
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      今年，Hape德国把更多重心放在与终端消费者的互动上，并依次开展了

一系列成功的B2C展会和活动。活动的成功经验值得借鉴，让我们一起看看吧！

Ⅰ.吸引终端顾客——B2C展会

游戏展

       10月5日至7日，“游戏（Spiele-Messe）展”在德国莱比锡展览中心

举办。该展会占地9万平米，到场人数达9.4万。这不仅是个玩具展，还是个

包含手办模型和休闲娱乐活动的综合展。展会上，Hape展示的夸得瑞拉套

装和火车轨道玩具魅力无限，引得访客纷纷围观。

        此次展会，Hape收获良多，销量直线上升。众多访客都十分惊叹于

Hape玩具的品质，并表示会在圣诞购物季购买。除此之外，另外两场游

戏展分别于10月25日至28日在埃森市、11月22日至25日在斯图加特举

行。埃森市的游戏展占地7.2万平米，吸引18.2万访客，众多访客无不惊讶

于Hape的精美玩具。Hape一时成为展会上的宠儿，品牌知名度攀升。

      “模型-爱好-游戏（Modell-hobby-spiel）展”是德国最受欢迎的

面向消费者的展会，包括模型建造和技术，模型火车，创意设计，工艺

品和游戏。此展定会给访客带来数小时的快乐时光——无论是棋盘游戏，

创意工作间，汽车、飞机、轮船、火车的微型世界，亦或是机器人，都

能满足访客的游戏需求。今年是该展会举办的第23届。
详情请见：

http://www.modell-hobby-spiel.de/en/meta/factsheets/en/?languag

e=en 

其他B2C展会

       除以上展会外，Hape还参与了另外两个B2C展会。

      1. 11月3日和4日，Hape参加了在德累斯顿举行的“游戏空间

（Spielraum）展”。该展会占地1.5万平米，共150名参展商，到

场访客2万人。
详情请见：http://www.spielraum-dresden.de/rueckblick/ 

      2. 11月9日至11日，Hape参加了在罗斯托克举行的“游戏创

意（Spielidee）展”。该展会占地1.06万平米，共100名参展商，

到场访客2.25万人。
详情请见:https://www.inrostock.de/en/hansemesse/spielidee/ 
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Ⅲ.“Hape版图”再扩张——Spielkiste Lang新店开业

       10月17日，一家新玩具店——Spielkiste Lang在“艾施公

园中心”购物商厦（位于纽伦堡附近的巴伐利亚州）隆重开业，

Hape玩具成为首批入驻品牌之一。

       Hape德国办公室经理Peter Kircher和Ganesh Sugumar一

同出席开业典礼，与店主一起欢庆新店顺利开张。这家时尚的商

店中有很多店中店产品。我们相信，Hape会很快得到新客户的

青睐，并收获许多忠实顾客。

Hape德国
B2C市场活动回顾
Ⅱ.提升品牌知名度——社交媒体达人活
动

      10月14日，社交媒体达人活动——

“博客父母”——在Eltern博客咖啡馆举

办。150余名社交达人和博客博主来到现

场，几乎所有人都在照片墙（Instagram）

和脸书（Facebook）上分享过自己的经

历。活动现场气氛热烈，Hape玩具如“30

键钢琴”吸人眼球，使访客流连忘返。此

外，佩佩在现场颇受瞩目，很好地充当起

Hape和访客之间的沟通桥梁。通过这次

活动，Hape在德国社交媒体平台上关注

度进一步提升，2019必将再创佳绩！

    11月，Hape携手Olymptoy的合作伙伴Agata’s 

World一起举办活动。我们邀请了5组育有5至8岁孩子

的家庭（从650名报名者中挑选而出）参与活动，一起

体验Hape夸得瑞拉系列玩具。活动现场有16名以上的

孩子参与试验。最终，夸得瑞拉收获98%的好评，被冠

之以“孩子亲测的好玩具”的称号和认证。 

     

       参与测试家庭的一些反馈：

     “木头气味不错”

    “说明很清楚”

    “带给孩子们经久不衰的快乐”

    “全家都可以一起玩”

    “品质上乘”

    “精湛的材料加工工艺”

       参与测试的家庭和孩子都对夸得瑞拉十分满意，证实

夸得瑞拉正是“孩子的不二之选”！这次活动的测试员

并不是权威组织，而是玩具的使用者——孩子们，这无

疑是孩子们热爱夸得瑞拉喜爱的有力证明，也赢得了更

多消费者的青睐。

夸得瑞拉——孩子亲测的好玩具

捷克市场活动亮点

       今年圣诞打算怎么庆祝？布拉格的孩子们会兴奋地大声喊出：“和Hape玩

具一起度过圣诞！”我们也无比期待与孩子们的游戏时光。

       11月底12月初，Hape参加了一个在Zličín都市购物中心的中央广场举办的

为期3天的游戏角活动。活动现场，约有3万人到访。各种各样的玩具和游戏充

斥整个活动，于孩子而言，绝对是个人间天堂。参加活动的孩子们不但可以免

费体验玩具，还可以写下他们的圣诞心愿，度过一个“玩美圣诞”。

        Hape的竹篓掉球自带五颜六色的棒子和球，极具吸引力，给孩子们带来

无尽乐趣。永远都不要给孩子们设定规则限制，让孩子跟随自身想象力自由玩

耍，他们会创造无限可能。此次活动，竹篓掉球成功吸引许多孩子的注意力，

同时又带动了Pompo店铺（广场附近）的Hape玩具销量。

      圣诞季，Oylmptoy还制作了很多Hape玩具的广告宣传物料，包括专业杂

志、连锁店目录册、幼儿园特刊，和网上横幅以及邮件宣传。感谢Oylmptoy

在这个圣诞为宣传Hape玩具做出的多种多样的市场宣传活动。

      Oylmptoy精彩绝伦的活动大大提升了Hape玩具的销量，增强了Hape品牌

知名度。在此，我们衷心感谢Oylmptoy在2018年所做的一切努力以及取得的

优异成果，展望2019，必将再创辉煌！

圣诞之“我们爱玩趣” 

其他B2C展会

游戏（Spiele-Messe）展

     2017年，Olymptoy成为Hape经销商，与Hape展
开合作。作为捷克境内的主要玩具进口商，Olymptoy
在市场营销方面表现出色，今年大力提升了Hape在捷
克的品牌知名度、显著拉升销售业绩。让我们一起回顾
一下捷克的市场活动吧。

捷克德国

（图片来源：Hape 图库） （图片来源：Hape 图库）
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Hape Railway Play Fest in Moustakas Store

      Moustakas是希腊首屈一指的玩具零售商，与Hape合作已5年有余。历经多年亲密合作，2018
年Moustakas一跃成为Hape在希腊和塞浦路斯地区的独家经销商，实现愈加深入的合作。Mousta-
kas的发展颇具传奇色彩，在希腊全国经济危机之时，企业却实现浴火重生，逆势上扬。他是如何做
到的？Hape又在其中扮演了什么角色？未来又将何去何从？怀揣着求知的好奇，近日，我们有幸采
访到了Moustakas创始人兼总经理Nikos G. Moustakas先生。Nikos真诚地与我们侃侃而谈，大方
分享他的经商之道。

携手同行，共克时艰 
Hape希腊独家经销商专访

是什么促使你持续多年与Hape合作的？

     回首这五年，Hape一直是我们忠实的合

作伙伴。合作始于零售又不止零售，Hape

优质的产品让我们不断重新评估这个品牌，同

时在消费者心中Hape的品牌形象也不断提升。

在充满挑战和竞争性的大环境下，Hape不断推

陈出新，力求生产新颖优质的玩具，还接连与

多方战略合作伙伴（如Kids II）合作，提高产

品竞争力。

    在我看来，就对待的消费者态度而言，我们

和Hape的价值观几乎是一致的。与此同时，

Hape玩具的品质上乘，在我们店铺里具有无可比

拟的优势。因此，我对Hape品牌及其产品有强烈的

信心，Hape尊重消费者，且通过成功的商业模

式创造价值。多年来，我们成功说服一位又一位

的顾客、批发商客户去信赖和选择Hape木制玩

具。

五年的合作，您一定接触过不少Hape产品，
您能说出3款印象最深的玩具吗？

        在玩具行业打拼多年，我深知“个人偏

好”并不总能赢得顾客的热爱。我相信Hape

如今的成功，定不是仰仗“私人喜好”，而是

凭借全面的产品评估和消费群体的意向选

择。

       比如，音乐系列玩具能够培养孩子

的音乐天赋，任其自由探索和发展（对

他们而言）新艺术。

           另外，夸得瑞拉系列玩具也是

一个不错的选择，能够开发孩子的

创造力和互动技能。

       我个人最爱的是“魔幻矿山开

采多层套”。火车玩具是经典款，

总能让大人们回忆起儿时。这是

一个基于力学的精妙设计，“随

时随地带你踏上下一个旅程”。

在那些艰苦困顿的日子里，您最印象深刻的经历是什
么？您又是怎么克服的？

       整个希腊市场经历了近十年的经济危机，席卷各

大零售终端及产业。从某种程度上说，现在仍然挑战

连连、危机四伏。

       我想，2010年中期到2012年底是我们经历的最黑

暗时期。那时，顾客的消费心态巨变，加上他们的可

支配收入锐减，销量直线下降。但也正因此，我们学

会了（个人层面亦或是公司层面）在一个动荡的大环

境中要求得生存就必须要在商业规划中力求高效和灵

活。我们的目标是继承和发扬这些优点并不断消弭自

身缺点。

       同期，希腊政府还施行了金融资金管制，对外流

资金严加控制以至于进口贸易障碍重重。在这种困难

时期，选择一位可靠的优质合作伙伴显得至关重要。

因为我们需要我们的合作伙伴对我们的行商之道极具

信心，也愿意付出更多以帮助我们度过危机。

      经此一役，我们深刻意识到选择像Hape这样能够

为合作双方带来成功的伙伴至关重要。基于此，在我

们未来的经销规划中，Hape也将扮演

着举足轻重的角色。

- What drives you to continue to collaborate with Hape? 
- Hape has been a valuable partner for the past five 
years with retail distribution being the starting point of our col-
laboration giving us the opportunity to evaluate the brand and 
mutually develop its equity towards consumers. 

Although Hape is operating in the challenging and competitive 
environment of wooden toys, achieves to thrive through innova-
tive and quality products, as well as by engaging in strategic 
partnerships (as the one with KidsII) that add more value to its 
product portfolio.  

In my point of view, we are sharing many common values with 
Hape as far as consumer approach is concerned. At the same 
time, Hape offers wooden toys of unique quality that add value 
at our stores. I have strong faith in brands and consequently 
products that respect consumers and create value through a 
successful commercial proposition. Throughout these years, we 
have managed to educate and convince our consumers, as 
well as current wholesale customers, to trust and select Hape 
wooden toys. 

- Among all the products Hape produces, could you 
name 3 toys that impressed you most for the past 5 years? 
- Being in the toy industry for many years I have often ob-
served that “personal favorites” are not always the products that 
win consumers along the way. I believe that Hape has managed 
to make an exquisite job with product propositions winning both 
parents and children. 

I would point out the whole musical instruments category as it is 
a line that fully cultivates music education allowing children 
explore and develop an unfamiliar (to them) art. 

Moreover, Quadrilla products are a great toy proposal that 
allows children to develop creative and interaction skills. 

My personal favorite is the Mighty Mountain Railway. Trains are a 
classical theme in toys, always reminding adults of their child-
hood. This is an item of great design and execution based on 
mechanics, “always ready to take you to your next journey”.  
- In the most difficult period of Moustakas store these 
years, what is the most unforgettable experience you have gone 
through then? How did you overcome it?
- The Greek market has undergone a difficult period for 
approximately a decade across all retail segments and indus-
tries. To one extent we are still experiencing a challenging envi-
ronment in everyday business. 

I would argue that the most difficult period was mid 2010 to end 
2012 mainly due to the dramatic shift of consumers’ attitude and 
due to the decrease in their disposable income. As a result, we 
have learned (as individuals and as organizations) to operate in 
an unstable environment that requires us to be more effective 
and efficient in our business planning and a lot faster in our 
reflexes. My goal is to retain all those characteristics that make 
the organization strong and improve spotted weaknesses.

At this same period the country went through financial capital 
controls that created huge obstacles in imports. At that point, 
the selection of valuable partners proved to be vital in overcom-
ing a really difficult situation, as they had to show faith in our way 
of doing business and “go the extra mile” and support us. 
Through such a “learning” process it is vital to carefully select 
partners like Hape, that will contribute to a mutually successful 
future and growth. Based on these goals we developed our 
wholesale model for which Hape plays a significant factor in 
terms of success and development. 

- In the future, what do you plan to do with Hape prod-
ucts? Do you have any strategic plans for Hape toys? Could you 
share with us here?  
- Moustakas is currently the largest toy retailer in the 
Greece with 11 physical stores across the market. ……Hape 

今后打算如何与Hape继续合作？对Hape玩具有无具体营销规
划？能在这儿与我们分享下吗？    

       Moustakas目前是希腊最大的玩具零售商，拥有11家实体商

店……Hape玩具通常放置在店内最显眼的位置，让顾客一进店就

不由自主地被吸引。为了最大化地实现品牌宣传，所有Hape玩具

角都用大量POP物料搭配装饰，使其与众不同。这一整年中，我

们通过线下实体商店和线上精彩活动拉近与消费者之间的距离，

让消费者信赖我们、选择我们。

        与此同时，G & N Moustakas SA批发门店已于2018年1月开

始直接覆盖希腊和塞浦路斯地区。我们的目标是以最合理的价格

为店铺和终端消费者提供最合适的Hape产品，同时为商店提供优

质产品的直接进货渠道。我们希望将Hape品牌推向市场，并根据

市场需求推出本土化的产品组合。从战略上说，我们希望通过投

资各种线上线下活动以增强Hape的品牌知名度及价值。此外，我

们将在希腊市场上推出B2B平台，使批发商顾客能够获得我们产品

的直接进货渠道。

     我们非常感谢Nikos对Hape及Hape玩具的认可与支持，他的

成功经验、未来战略规划划和极具深度的想法都极具价值，值得

学习借鉴。访问结束之际，Nikos还特别提到：“作为Hape的合

作伙伴，我想要强调的是，多年的良好合作和伙伴关系很大程度

上得益于Hape集团创始人兼首席执行官彼得·汉斯丹先生的极大智

慧和强大的个人魅力。彼得先生是一位外向的商人，他设法将大家

（包括潜在客户）凝聚在一起，朝着共同目标一起努力。显然，彼

得是一位善于激励自我、勤勉努力、具有远见卓识的人，并且，

他能够在激励合作伙伴的同时保持谦逊和充沛的精力。上述所有

彼得先生的优良品性，都体现在Hape的品牌理念中，并通过品质

卓越的Hape产品体现出来。”

       感谢Nikos对Hape及Peter的高度评价，Hape与Moustakas

的未来必定更加值得期待。

Eurekakids的加盟 圣诞活动批发商品样品间 

圣诞
橱窗秀

Moustakas创始人兼总经理Nikos G. Moustakas先生

        一年一度的圣诞节，
Moustakas旗下3家门店进行
精心装饰欢度佳节——
Melissia，Monastiraki和
Peristeri，Hape玩具是橱窗
秀当仍不让的主角！

Moustakas在圣诞季前夕乔迁至新办公室并打
造了一个精美的Hape玩具样品间

Eurekakids于今年正式进驻Moustakas零售
店！

一家Moustakas 商店中的Hape火车轨道
Play Fest（路演活动方案包）。

希腊 希腊

（图片来源：Hape 图库）

（图片来源：Hape 图库）
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永旺AEON
苏州
40平 Hape店中店

门店 门店中国

       12月第一周，Hape新概念店中店在国内首发，先后于上海和苏州落地开张。

开业期间，人潮涌动，好不热闹。此次新店开业，标志着Hape新概念店中店正

式登陆中国，并将在国内全面推进新概念店中店。

     这两家店中店项目设计启动于10月，历时一月，顺利开张。这两家店自开业

之日起便受到了当地消费者的热烈追捧，孩子们在Hape店铺里流连忘返，玩得

十分尽兴。如此人气兴旺的开业，也让我们对Hape新概念店中店在国内的销售

业绩充满信心！

Hape新概念
店中店登陆中国

      本季度，Hape的瑞士独家经销商Arwico在蒙特勒开设新店

“le monde des jouets”。Arwico在新店入口处铺设3米的

Hape货架，并将Hape玩具体验区置于最为显眼的中心位置以招

徕顾客。Hape玩具（“拖拉鳄鱼”，火车轨道系列，趣味美食

系列等）在灯光下煜煜生辉，吸引着小朋友们垂涎不已。

      Arwico是瑞士第三大玩具经销商和批发商。2010年，Hape

与Arwico开始合作，截至今年，双方已合作8年之久。作为

Hape的瑞士独家经销商，Arwico不仅拥有Hape品牌玩具在瑞士

的独家代理权，同时还代理了Hape的子品牌凯蒂·克鲁斯®，以及

合作品牌贝乐多。我们完全有理由相信，与之携手共肩，我们将

共创美好未来。

Hape再添瑞士新门店

爱婴室Babe Max
上海
20平 Hape店中店

(Photo Source: Hape Image)

Hape澳大利亚门店华丽新升级
                              2018年11月29日， David Jones伊丽莎白店的玩具部盛大开业，还在国家电视台节目《今日播报》（“The 

Today Show”）进行了现场直播！

                              而商店内最显眼的位置由Hape玩具独占。众多Hape玩具缤纷缭乱，火车轨道套

装、“30键钢琴”、“早旋律敲琴台”等，引得小朋友们纷纷驻足。许多家长纷纷

解囊购买，将Hape玩具留作圣诞礼物亦或是推荐给朋友。此次门店

升级，Hape获得更好展现产品质感的机会，更有助于品牌形象提

升。相信今后Hape在澳大利亚也必将赢得更多消费者的倾心。

       David Jones伊丽莎白店是一家颇具盛名的百年老店。作为一家

高级百货商店，David Jones坐拥忠实老客无数。该店坐落于悉尼

中央商务区的中心地带，商品依楼层分类售卖。该店于近期逐步翻

新，此后，各个楼层将依次重新开业。

（图片来源：Hape 图库）2322



社交媒体

日期：10月31日 

区域：希腊

渠道：脸书 

主题：万圣节之“不给糖就捣乱”活动

亮点：Hape的希腊独家经销商Moustakas在脸书上

开展了一次“不给糖就捣乱”活动，邀请所有粉丝参

与。只要围绕主题写下评论，即有机会获得礼品。活

动最终会评选出两位获胜者，获赠Hape“拖拉狗佩

佩”或“拖拉乌龟提托”玩具。

日期：10月3日 

区域：南非 

渠道：脸书 

主题：Toy Kingdom分享新店链接

亮点：Hape的南非独家经销商Toy Kingdom开设了一家新店，并在主

页上分享新店链接以吸引顾客。

日期：12月21日

区域：希腊

渠道：照片墙 

主题：Hape与希腊知名网红“妈妈”合作 

亮点：Hape的希腊独家经销商Moustakas与当地知名

网红“妈妈”合作并推出一系列宣发活动，旨在吸引更

多受众。这位“妈妈”达人便是Despina Kampouri女

士（希腊知名人物，同时也是一位母亲和记者），拥有

17万粉丝，照片墙上每个帖子平均点赞量达2500至

5000不等。活动期间，Despina Kampouri女士在其主

页上发布了Hape“厨房餐车”的图片和视频，且在帖

子中提及Hape产品。该帖在短短两天内便收获3000多

个点赞。

日期：11月30日 

区域：德国 

渠道：脸书 

主题：Hape德国的圣诞抽奖活动 

亮点：值此圣诞佳节，Hape德国在脸书上发起了一项幸运抽奖活动，

该活动获得5000多评论和1000多转发量。奖品是一整套“豪华城市

火车站”，以及“蓝牙遥控火车”，“电磁蓄能火车”和“太阳能

灯光火车”。惊喜连连，乐享圣诞！

 

媒体 STEAM

(图片来源：Hape图库)(图片来源：Hape图库)

       7月，美国玩具协会发布行业报告——《解码STEM/STEAM》，

旨在帮助玩具制造商、父母、老师以及大众更好地了解STEAM概念，

以及玩具在给孩子塑造STEAM技能时所扮演的角色。以下是10项益智

玩具给孩子带来的隐性益处。

1. 玩具可以建立起一种内在动机，使孩子对STEAM保有兴趣，并引领

孩子对STEAM相关学科（科学、技术、工程、艺术、数学）产生好奇

心，愿意长期学习和探索。

2. 错误和失败是可以被接受的——失败是成功之母。玩具和游戏教会

了孩子如何在失败中寻找快乐。如何应对失败和错误是一堂必修课，

对孩子毅力的培养至关重要。因此，游戏是一个零风险项目。

3. 玩具让孩子学习合作以及工作必需的社交/情感技能。《纽约时报》

专栏作家托马斯·弗里德曼（Thomas Freidman）在科罗拉多州

STEAM峰会的主题演讲中分享了他对这些技能所采用的新术语——

STEM衍生效应（STEMpathy）。

4. 玩具可以使人跳出刻板印象的束缚（不仅仅只是带来快乐），培养

文化和观念的多样性。

5. 玩具还可以教育孩子学会在游戏环境中承担风险，以此培养起来的

信心和勇气对孩子未来的人生意义非凡——包括在科学、技术、工程、

数学、演讲、表演等等中游戏体验中获得的信心和勇气。

6. 玩具可以提高动手能力，同时促进大脑发育，提升包括数学在内的

认知能力。

7. 玩具可以激励孩子在游戏中探索并发展自身天赋，使其扩增兴趣，

并尝试新鲜事物以此来发现和确认自己的喜好和目标。

8. 玩具可以帮助孩子加深对STEAM的认知，并将其与周遭世界联系起

来。例如，将数学和科学与日常生活经历如烹饪、跑步和建筑相联系。

9. 除了习得许多其他一般技能/能力以外，玩具还可以教会孩子如何解

决问题、如何深思熟虑，如何利用时间。

10. 玩具可以通过激发创造力、直觉和想象力将艺术融入STEAM中。

解码STEAM：
玩具带你翱翔

       正如柏拉图所言：“了解一个人，一小时的游戏远比
一年的谈话有用的多。”同样地，探索世界，一小时的玩乐
比其他任何方式都有效的多。

——摘自《解码STEM/STEAM》，美国玩具协会STEM/STEAM战

略领导小组研究成果，2018年7月，

www.toyassociation.org 

Social Media

日期：9月至10月 

区域：阿联酋 

渠道：照片墙 

主题：沙滩玩具活动

亮点：Hape在阿拉伯联合酋长国（阿联酋）的独家经销商Babico推出

“ 沙 滩 玩 具 活 动 ” 。 活 动 期 间 ， 参 与 者 每 周 都 可 以 通 过 关 注

@hape_mena并转发给5位好友来参加活动。最终会抽出5位参与者送出

奖品！此次赠礼活动很好地促进了品牌与终端消费者之间的交流互动。

Date: 21st December 
Influence Area: Greece 
Medium: Instagram 
Topic: Cooperation with one of the 
leading “Mother” influencers in Greece 
Highlight: Hape’s exclusive distributor in Greece, Moustakas, has 
launched a campaign with one of the leading “Mother” influencers in 
Greece, aiming to reach and influence a wider target audience. They 
cooperated with Ms Despina Kampouri (a celebrity influencer, mom 
and journalist), who has 170,000 followers with likes 
varying from 2500 to 5000 per post on 
Instagram. Ms Despina Kampouri has 
posted pictures and videos of Hape 
Cook and Serve kitchen as well as 
her stories calling out or mention-
ing our products. The poster 
caught more than 3,000 likes in 
two days. 
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媒体

时间：2018年10月/11月 

地区：南非

杂志名称：《爸爸&宝贝》

（Baba & Kleuter） 

杂志类型：B2C 

发行量：15,549册/双月 

产品露出：“火车轨道早旋律观

光套”

广告页：1/4内页 

简介：《爸爸&宝贝》是一本在

南非地区发行的南非荷兰语育儿

杂志，涵盖孕期、分娩和婴幼儿等

各方面主题。妈妈们可以通过杂志

的内容为孩子选择最佳产品。该杂

志通过全面、深刻的文章给父母

以更多育儿知识和建议。该杂志

还创建了一个开放交流的南非荷

兰语父母群，他们相信健全的家

庭足以让每个家庭成员依靠。

 

时间：2018年12月

地区：希腊

杂志名称：《妈妈》

（Mommy）

杂志类型：B2C 

发行量：16,000册/月 

产品露出：“拖拉狗佩佩”，

“30键钢琴（粉色）”，“早

旋律敲琴台”，“早旋律小

木琴”，“三阶——农场动

物小抓手拼图”，“四阶—

—数字启蒙立体拼图”，

“三阶——急救车队小抓手

拼图”

广告页：内页全版

简介：《妈妈》涵盖许多主

题，包括生育能力、分娩、

母乳喂养、婴儿、幼儿、家

庭以及与母亲、准妈妈和新

手爸爸等有关的各个话题。

时间：2018年12月

地区：德国

杂志名称：《父母》

（Eltern）

杂志类型：B2C 

发行量：139,000册/月 

产品露出：“几何摇铃经

典套（大米材质）”

广告页：1/6内页

简介：《父母》是一本创

于1966年聚焦育儿生活的

德国著名母婴杂志。该杂

志在交流新式育儿经验和

方法领域具有重要地位，

它几乎涵盖了父母关心的

所有话题。

时间：2018年12月

地区：中东

杂志名称：《妈妈 宝宝 孩

子》（Mother Baby & 

Child） 

杂志类型：B2C 

发行量：45,000册/月 

产品露出：“花之泉吉他”

广告页：内页全版 

简介：《妈妈 宝宝 孩子》

是一本旨在为育有0-10岁儿

童的现代母亲的育儿生活提

供指导的综合性杂志。由

CPI传媒集团出版，在阿联

酋境内所有主流零售店、超

商、书店、诊所、医院、咖

啡厅等场所均有售该杂志，

市场覆盖率极高。

 

Μουστάκας: 
Ο κόσμος του παιχνιδιού

PU
B
LI

Στα παιχνιδάδικα Μουστάκας 
υπηρετούμε με αφοσίωση, με αγάπη 
και σεβασμό τις ιδιαίτερες ανάγκες του 

παιδιού. Και ειδικά τώρα τις γιορτές, θέλουμε 
να δούμε μεγάλα, λαμπερά παιδικά χαμόγελα. 
Ετσι, τα παιχνιδάδικα Μουστάκας στολίστηκαν 
γιορτινά με χιλιάδες δώρα. Θέλουμε να 
νιώσετε τη ζεστασιά και να απολαύσετε την 
προσωπική εξυπηρέτηση που σας αξίζει. 
Θέλουμε να βρίσκετε τα πάντα εύκολα: από 
επώνυμα, κλασικά και αποκλειστικά παιχνίδια 
μέχρι είδη bebe, ένδυσης και υπόδησης, 
ηλεκτρονικά είδη, βιβλία και εποχιακά. 
Γιατί για εμάς δεν υπάρχουν πελάτες. 
Υπάρχουν μαμάδες, μπαμπάδες, θείοι, θείες, 
παππούδες και γιαγιάδες, νονοί και νονές… και 
εκατοντάδες χιλιάδες παιδιά!
Τα παιχνιδάδικα Μουστάκας οικοδομήθηκαν 
πάνω στις αρχές και στις αξίες της ποιότητας, 
του σεβασμού και της υπευθυνότητας. 
Σήμερα, ύστερα από τρεις γενιές, συνεχίζουμε 
να προσφέρουμε επιλεγμένα παιχνίδια 

που ικανοποιούν απόλυτα τις ανάγκες 
των παιδιών και των γονιών. Και για 
τον σκοπό αυτόν αναζητούμε τα πιο 
ποιοτικά, εμπνευσμένα και... μαγικά 
παιχνίδια από όλον τον κόσμο. Οπως 
τα ξύλινα παιχνίδια της HAPE, που 
έχουν βραβευτεί για τον σχεδιασμό, 
την ποιότητα και την ασφάλειά 

τους. Τα παιχνίδια της HAPE 
κατασκευάζονται από 
φυσικά υλικά και 
στοχεύουν τόσο στη 
διασκέδαση των παιδιών 

όσο και στην ανάπτυξη των δεξιοτήτων τους, 
από τη βρεφική ηλικία. Επιπλέον, η HAPE 
έχει ως βασική αρχή της ότι «τα παιδιά δεν 
παίζουν για να μάθουν, τα παιδιά μαθαίνουν 
επειδή παίζουν».

Αυτό θέλουμε κι εμείς. 
www.moustakastoys.gr

όσο και στην ανάπτυξη των δεξιοτήτων τους, 
από τη βρεφική ηλικία. Επιπλέον, η HAPE 
έχει ως βασική αρχή της ότι «τα παιδιά δεν 
παίζουν για να μάθουν, τα παιδιά μαθαίνουν 
επειδή παίζουν».

Τα παιχνιδάδικα Μουστάκας αγκαλιάζουν 
τρυφερά το παιδί και το παιχνίδι. Γιατί ο κόσμος 
που παιδιού ήταν, είναι και θα παραμείνει η πιο 
ευαίσθητη χορδή της φιλοσοφίας μας!

BABA & KLEUTER 97www.babaenkleuter.co.za AUGUSTUS & SEPTEMBER 2018

Bepalings & Voorwaardes: 1. Die prys(e) word toegeken aan die eerste korrekte inskrywing(s) wat lukraak getrek word. 2. Die kompetisie is slegs vir lesers in Suid-Afrika. 3. Die beoordelaars se beslissing is 
finaal en geen korrespondensie sal gevoer word nie. 4. Indien jy verdere kommunikasie  van Baba & Kleuter wil ontvang, insluitende ons maandelikse nuusbriewe, swangerskap-e-posse en spesiale aanbiedings, 
registreer op ons webblad by www.babaenkleuter.co.za. 5. Personeellede van Media24, asook sy advertensieagentskappe, openbare betrekkinge en digitale agente en hul gesinslede mag nie inskryf nie.   
6. Geen personeellid van Media24 of van die borge kan verantwoordelik gehou word vir enige verlies, sterf te, skade, onkoste of besering wat die wenner mag ly nie. 7. Inskrywings moet teen 30 November 2018 
ontvang word. 8. Pryse is nie oordraagbaar nie en kan nie vir kontant verruil word nie. 9. Die wenner sal deur die borg gekontak word om die af lewering van die prys te reël. 10. Pryse moet binne 6 maande vanaf 
die sluitingsdatium opgeëis word – anders word dit verbeur. 11. Wenners sal 15 dae na die sluitingsdatum op www.babaenkleuter.co.za verskyn. 12. Inskrywing impliseer ’n aanvaarding van hierdie voorwaardes. 
13. Gratis minute kan nie gebruik word nie. 14. Laat asseblief 6-8 weke ná die sluitingsdatum vir af lewering toe.

SAAMGESTEL DEUR ZOË SMITH

JOU PASELLAS

SMS & WEN
SMS die nodige kode 

asook jou naam, woon-
adres en e-posadres na 

37176 teen 30 November 
2018 om in aanmerking te 
kom vir hierdie fantastie-

se pryse. Elke SMS 
kos R1,50.

WEN

HAPE is een van die wêreld se groot-
ste verskaffers van speelgoed wat 
van volhoubare materiaal gemaak 
word. Hape word beide kreatief 
en ekovriendelik ontwerp. Nie 
kultuur, taal of geslag strem 
die intuïtiewe speelproses nie. 
Al die produkte voldoen aan 
die strengste internasionale 
standaarde vir gehalte 
en veiligheid. Die 
speelgoed is eksklusief 
by Toy Kingdom te 
kry. As jou kinders van 
treine en treinspore 
hou, sal hulle baie in-
genome wees met dié 
ideale speelstel vir jong 
kinders. Vyf lesers wen 
elk ‘n kleurvolle, hout-
treinspoorreeks ter waarde 
van R1 000. Die veelkleurige 
bykomstighede bied nuwe en op-
windende maniere vir kleuters om te 
leer deur spel.

SMS-KODE:BK221HT
www.toykingdom.co.za

DRYNITES® Pyjama Pants is diskreet, gemaklik en absorberend. Dit 
kan onder nagklere of ‘n nagrok gedra word, en is te kry in ontwerpe 

wat ouderdom en geslag in ag neem om te sorg dat dit soos onderklere 
lyk en voel. Drynites® Pyjama Pants is beskikbaar vir seuns en dogters, 
en in twee groottes, 4-7 jaar en 8-15 jaar, te kry. Dit is absorberend en 

lekbeskermend om ‘n goeie nagrus te verseker. Aangesien dit soos 
onderklere pas, voel kinders gemaklik en onafhanklik met slaaptyd, 

hetsy tuis of met aande weg vanaf die huis. Drynites® Pyjama Pants laat 
jou kind toe om op gewone lakens te slaap wat vir beide van julle ‘n beter 
nagrus verseker. Vyf lesers wen elk ‘n geskenkpak ter waarde van R1 110.

SMS-KODE:BK222DN
www.drynites.co.za

By OLLI™ werk ma’s en pa’s soos jy. Hulle het besluit om ‘n reeks ba-
bakos en kleuterpeuselhappies te maak nes jy dit by die huis sal maak. 
Hul babakos bevat bestanddele soos mielies, hawer, vrugte, groente 

en vleis, en hul kleuterpeuselhappies word van volgraanrys, -hawer en 
vrugte gemaak. Al Olli™ se produkte word met sorg voorberei om die 
smaak en voedingsinhoud van elke bestanddeel te bewaar om aan hul 

presiese standaarde – en joune – te voldoen. Dit het ook nie daar gestop 
nie. Hulle sorg ook dat hul produkte gerieflik is vir maklike voorbereiding 

en bediening. Vyf lesers wen elk ‘n geskenkpak ter waarde van R1 110.

SMS-KODE:BK222LL
www.facebook.com/OlliKids/

CHERUBS verstaan liefde wat so diep is dat dit jou hart en lewe om-
keer. Cherubs verstaan dat daar miljoene dinge is waaraan jy dink en 
waaroor jy besorg is. Cherubs is daar om te help met hul betroubare 

Cherubs Baby Wipes wat ‘n splinternuwe voorkoms en verpakking het. 
Hierdie vogdoekies is geskik vir sensitiewe vel en sommiges is selfs 
wegspoelbaar. Cherubs verstaan versorging en daarom bied hierdie 
vogdoekies ekstra beskerming, is ekstra sagkens en ook beskikbaar 

in ‘n handige drie-pak. Cherubs Eco Friendly Flushable Toilet Training 
Wipes werk sagkens op baba en ook die omgewing. Vyf lesers wen elk 

‘n Cherubs-geskenkpak ter waarde van R1 110.

SMS-KODE:BK222CW
www.cherubs.co.za

Sak kan verskil van die 
een op die foto.
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Namibië: ND $38,00

MAAK DIT MOOI PARTYTJIES • DEKOR • BAKGOED • RESEPTE

STEEK ’N STOKKIE VOOR FIEMIES
BABA IN JUL BED? HOU DIT VEILIG
OPPAS  
VIR OPPIEP!
WAT JY MOET DOEN AS JOU KINDERS BAKLEI

SWANGERSKAP
Wat om te eetNoodsaaklike inkopiesHoeveel om op te telKraam met instink

MYLPALE
Leer oor deel Van kot na bedKruis die middellyn

时间：2018年11月&12月

地区：德国

杂志名称：《生活和教育》

（Leben & Erziehen）

杂志类型：B2C 

发行量：152,300册/月 

产品露出：“超级多米诺”，“豪华城市火车站”，“五阶——太阳系星球拼图”

广告页：11月刊两个1/5内页和1/2内页，共3页；12月刊2/3内页和1/2内页，共2页

简介：《生活和教育》是畅销德国35年的知名早教杂志。该杂志由Bayard Media GmbH

出版，受众为已育有子女的准父母。《生活和教育》涵盖与婴儿和儿童相关的各个主题，

并附有关健康、营养、游戏、教育、财务和服务的报告和指南 – 正是每个和谐家庭不可或

缺的读物。

H A P E . C O MH A P E . C O M

德国
Hape International AG
Alsfelder Straße 41
35325 Mücke
T: +49 (0) 64 00 95 87 0
F: +49 (0) 64 00 95 87 29
info@hapetoys.eu

瑞士
Hape Holding AG.
Hallwilerweg 2
6003 Luzern
T: +41 41 818 78 78
F: +41 41 818 78 99
info@hapetoys.eu

法国
Hape France SAS
1, Chemin des Douaniers
78240 Chambourcy
T: +33 (0) 1 3927 2020
F: +33 (0) 1 3927 2021
france@hapetoys.eu

意大利
Hape International (Milano) S.R.L.
Via L. Alberti 6
20149 Milano
T: +39 02 9439 4976
F: +39 02 9439 4977
italy@hapetoys.eu

中国
Hape International (Ningbo) Ltd.
#9-27 Nanhai Road
Beilun, Ningbo
T: +86 (0) 574 8680 1188
F: +86 (0) 574 8680 9770
info@hapetoys.com

（中国）香港
Hape International (Hong Kong) Ltd.
Units 903B-904, 9th Floor,
94 Granville Road,
Tsim Sha Tsui, Kowloon
T: +852 3157 1052
F: +852 3157 1058
info@hapehk.com

英国&爱尔兰
Marbel Ltd.
Suite 5 Carew House
Bodmin, Cornwall, PL 31 2QN
T: +44 (0) 845 6000 286
sales@marbel.co.uk

加拿大
Playwell Enterprise Ltd.
921 Progress Ave. 
Unit 17-19, Scarborough
Ontario M1G 3V4
T: 001-416-439-0044
F: 001-416-439-4656
sales@playwellcanada.com

美国 
Hape International Inc.
2nd Floor
199 Pembina Road
Sherwood Park, AB T8H 2W8
T: 800 661 4142
F: 780 467 4014
info@hapetoys.com

（图片来源：Hape 图库）
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